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Dr. José Rodrigo Roque Diaz |
Director General |
INSTITUTO MEXICANO DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL

PRESENTE.

Francisco Javier Soltero Jiménez, actuando a nombre y representacién de la CAMARA NACIONAL
DE LA INDUSTRIAL TEQUILERA (CNIT) personalidad que se encuentra debidamente acreditada
segun el poder que se exhibe al presente escrito, consistente en la copia certificada del Poder
General para Actos de Administracion, Pleitos y Cobranzas otorgado bajo la escritura publica
nimero 9567 nueve mil quinientos sesenta y siete, de fecha 11 de marzo de 2008, otorgada
ante la fe del Lic. Samuel Fernandez Avila, Notario Publico 15 quince de la municipalidad de
Tlaquepaque, Jalisco; mismo que manifiesta bajo protesta de decir verdad que las facultades no
me han sido modificadas, restringidas o revocadas en forma alguna al momento de la firma de
la presente solicitud, autorizando indistintamente a los Lics. Roberto Arochi Escalante, Heidi
Lindner Lopez, Miguel Angel Margain Gonzalez, Maria Teresa Eljure Tellez, C.P. Miguel Aguilar y
a los pasantes en derecho ARIADNA GALVEZ ALCARAZ, HUMBERTO LARA REYNA, PAMELA
ODON ESCAMILLA ESQUIVEL, ESLY DORANTES RUBIO, GUILLERMO ANTONIO MIER Y CONCHA,
sefialando como domicilio para los mismos efectos el ubicado en Insurgentes Sur 1605 piso 20,
Col. San José Insurgentes, codigo postal 03900, México, Distrito Federal.

simismo, la legitimacién para promover la presente solicitud encuentra sustento en lo previsto
en la Ley de Cdmaras Empresariales y sus Confederaciones, segun lo establecido en los articulos
4y 7 de dicho ordenamiento legal asi como en los Estatutos Sociales que rigen el funcionamiento
de la CAmara Nacional de la Industria Tequilera, en lo particular en las fracciones I, XVI, XIX, XXIl y

XXVI del Articulo 52 de los mismos.

Ante este Instituto, y con fundamento en el articulo 8° de la Constitucién Politica de los Estados
Unidos Mexicanos y los articulos 6°, fracciones Ill, XI y XXIl y 7° bis 2 88, 89 Fraccion |, 129,
Fraccién |, 156 y 157 de la Ley de la Propiedad Industrial, asi como articulos 1° y 133 de la
Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos; Articulo 6 quinquies C 1) del Convenio de
Paris para la Proteccién de la Propiedad Industrial; 15.1 del Acuerdo sobre los Aspectos de los
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Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el comercio; 15-15.1 del Tratado de Libre
Comercio entre la Republica de Chile y Estados Unidos Mexicanos y 15-14.2 del Tratado de Libre
Comercio entre Estados Unidos Mexicanos y Republica Oriental de Uruguay; Convencion de
Viena sobre el derecho de los Tratados y la jurisprudencia, con el debido respeto vengo a
solicitar la declaratoria por la que se regule el uso del vocablo AGAVE vinculada a las
denominaciones de origen Tequila, Mezcal y Bacanora por las razones a continuacién expuestas.

A. Denominacion de origen

En términos generales, para Javier Guillem Carrau®, cabe atribuir a las denominaciones de
origen las siguientes funciones:

1. Indicar el origen geografico del producto designado;

2. Indicar la presencia en el producto de cualidades o caracteristicas especiales respecto de
los productos congéneres;

3. Condensar la eventual buena fe del producto amparado y de las empresas que lo
producen o elaboran; y

4. Servir de instrumentos de publicidad y promocidon en la comercializacion del
correspondiente producto.

La distintividad propia de una etiqueta con una Denominacién de Origen, ahonda en el
concepto de reputacién de lo etiquetado, porque detenta una calidad, una reputacion y un
renombre asociado a su origen geografico.

En conclusion, las denominaciones de origen intentan hacer de manifiesto el lugar geografico
donde los productos han sido elaborados o al que deben su reputacién.

El reconocimiento juridico de una denominacién de origen viene provocada por el interés de los
productores en defenderse frente a las posibles situaciones de competencia desleal que puede
suscitar la utilizacién por los competidores de la denominacién de un producto reputado o

. . 2 % 2
denominaciones similares.

" GUILLEM CARRAU, Javier: Denominaciones geogréficas de calidad. Estudio de su reconocimiento y profeccion en la
OMC, la UE y el Derecho Espafiol, Tirant lo Blanch, Universidad de Valencia, Valencia, 2008; pagina 417.
2 Ibidem, pagina 434.
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A este interés se aflade el interés de los consumidores que se protege mediante el
establecimiento de medios que permitan evitar las confusiones debidas al uso fraudulento de
un término reservado para denominar un producto de calidad determinada.

La prohibicién del engafio al consumidor esta fundamentada en la proteccién de los intereses
de los productores de la region en cuestion y en evitar que cualquier persona o entidad se
aproveche en beneficio propio del crédito o la fama que gozan los productos de los mismos en
el mercado. Asi se evita crear confusién en el publico como ocurriria razonablemente si se
admitiesen como marcas denominaciones con eco evocador de la presumible procedencia del
producto.

En cuanto signo distintivo, la Denominacion de Origen esencialmente estd determinada por el
pre-existente “terroir”’, que comprende los medios naturales y humanos. Ademas, se identifica
la calidad de la denominacién geografica por la garantia que el Estado ofrece, siempre
conectada con el origen.

El reconocimiento de los intereses tutelados por las Denominaciones de Origen confluye con
una serie de objetivos publicos de politica socio-econémica como son:

a) El desarrollo rural;
b) La proteccidn del patrimonio etnografico y
c) El fomento de la produccion agraria y agroindustrial de calidad.

La adquisicion del derecho sobre las denominaciones geograficas se realiza por el mecanismo de
su declaracién general de proteccion en México y de su registro.

La legitimacién activa pertenece a las asociaciones, sindicatos agrarios o colectividades, titulares
del derecho de propiedad de manera que un operador aislado no esta legitimado para actuar en
defensa de la indicacion geografica que utiliza.

En México, segun la Ley de la Propiedad Industrial, se entiende por Denominacién de Origen, el
nombre de una regién geogréfica del pais que sirva para designar un producto originario de la
misma, y cuya calidad o caracteristica se deban exclusivamente al medio geografico,
comprendido en éste, los factores naturales y los humanos.
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Ademas, la proteccidn que la Ley de la Propiedad Industrial concede a las Denominaciones de
Origen se inicia con la declaracién que al efecto emita el Instituto Mexicano de la Propiedad
Industrial. El uso ilegal de la misma sera sancionado, incluyendo los casos en que venga
acompanada de indicaciones tales como "género", "tipo", "manera", "imitacion", u otras
similares que creen confusidn en el consumidor o impliquen competencia desleal.

La autorizacion para usar una Denominacién de Origen deberd ser solicitada ante el IMPI y se
otorgara a toda persona fisica o moral que cumpla los siguientes requisitos:

i) Que directamente se dedique a la extraccién, producciéon o elaboracién, de los
productos protegidos por la Denominacién de Origen;

ii) Que realice tal actividad dentro del territorio determinado en la declaracién;

iii) Que cumpla con las normas oficiales establecidas por la Secretaria de Economia
conforme a las leyes aplicables, respecto de los productos de que se trate, y

iv) Los demas que sefiale la declaracion.

Asimismo, de acuerdo con la fraccion XV del articulo 40 de la Ley Federal sobre Metrologia y
Normalizacidn, las Normas Oficiales Mexicanas tendran como una de sus finalidades establecer
los apoyos a las Denominaciones de Origen para productos del pais.

La proteccion de las Denominaciones de Origen Tequila, Mezcal y Bacanora se ha dado a partir
del siguiente desarrollo normativo: el 13 de octubre de 1977 se publicé en el Diario Oficial de la
Federacion la Declaracién General de Proteccion a la Denominacion de Origen “Tequila”. Dicha
Declaracién ha sido modificada en dos ocasiones: una, el 3 de noviembre de 1999 y otra el 26 de

junio de 2000.

Por otro lado, el 28 de noviembre de 1994 se publicé en el Diario Oficial de la Federacién la
Resolucién mediante la cual se otorga la Proteccién prevista a la Denominacion de Origen
Mezcal, para ser aplicada a la bebida alcohdlica del mismo nombre. Esta Resolucién también ha
sido modificada en dos ocasiones: una, el 29 de noviembre de 2001 y otra, el 3 de marzo de

2003.

Finalmente, el 6 de noviembre de 2000, se publicé en el Diario Oficial la Declaratoria General de
Proteccion a la Denominacidn de Origen Bacanora.
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B. Distintividad adquirida

Parte de la nocién de que la funcidn de la marca consiste en la distincion entre las empresas que
acttian en el mercado y los productos o servicios idénticos o similares que unas y otras ofrecen,
Asi, segtin Baylos Corroza “son los consumidores los que deciden el resultado a que conduce esa
diferenciacién, optando por adquirir unos productos, en lugar de otros, atraidos por alguna de
las marcas que se contraponen.”?

La capacidad distintiva de una marca puede ser inherente o adquirida.

La distintividad adquirida es una de las figuras del Derecho de Marcas contemporaneo mas
innovadoras que se ha presentado en los ultimos afios. Lamentablemente México, en este
sentido, se ha quedado rezagado respecto al reconocimiento e incorporacion de la distintividad
adquirida o secondary meaning en su sistema de propiedad industrial.

En términos generales, la distintividad adquirida, surge cuando determinadas marcas
constituidas por signos descriptivos o genéricos pueden informar a los consumidores a través de
sus elementos estructurales sobre los productos o servicios de un empresario.”

Asi, para que se configure la distintividad adquirida, basta con que los consumidores asocien
una marca con un determinado y Unico origen empresarial, y que lo hagan gracias precisamente
a dicha marca.”

La distintividad adquirida implica entonces, la posible existencia de signos que, aun siendo
inicialmente no distintivos, adquieren dicha distintividad gracias al uso que se hace de ellos.
Dicho uso se lleva a cabo en relacién con determinados productos y servicios, y tiene la
consecuencia practica de modificar la percepcion del signo por parte del publico.®

Por lo tanto, la necesidad de preservar las inversiones efectuadas por el empresario titular de
un signo que es originariamente descriptivo, pero que ha logrado imponerse en el tréfico

3 BAYLOS CORROZA, Hermenegildo: Tratado de Derecho Industrial. Propiedad Industrial. Propiedad Intelectual. Derecho
de la Competencia Econdémica. Disciplina de la Competencia Desleal, 37 edicién; Civitas Thomson Reuters, Pamplona, 2009; pagina

1257.
* Cfr. ANCA STAMATE, Ecaterina: “Distintividad adquirida con el uso vs. secondary meaning. un andlisis comparado del

Derecho de marcas europeo y estadounidense”; Revista de Derecho Mercantil, nimero 268, 2008, pagina 679.

® Ibidem, pagina 683. )
8 Cfr. RUIPEREZ DE AZCARATE, Clara: El carédcter distintivo de las marcas; Editorial Reus, Madrid, 2008; pagina 108.
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mercantil, deberia llevar a nuestro sistema de la propiedad industrial a recoger la posibilidad de
la consolidacién sobrevenida de un vocablo originariamente descriptivo.’

La distintividad adquirida constituye una figura que se puede producir a lo largo de la evolucion
econdmica y social de un signo que ampara productos o servicios en el mercado.

Asi, la distintividad adquirida consiste en el caracter distintivo adquirido por un vocablo por su
uso correcto en el mercado, esto para lograr conformidad con el principio de coherencia del

derecho.

El reconocimiento de la distintividad adquirida en nuestro pais, implicaria el otorgamiento de
distintividad a un vocablo, y por tanto, permitiria su acceso al registro porque reconoceria valor
juridico a una situacién de hecho, el cual consiste en la percepcion del consumidor de un
determinado vocablo como distintivo de determinados bienes o servicios, es decir, pese a no ser
marca entiende que dicho vocablo lo es.?

C. Ambito internacional de la distintividad adquirida y su probleméatica en México

De acuerdo con el articulo 133 de la Constitucidn Politica de los Estados Unidos Mexicanos los
tratados internacionales son Ley Suprema de toda la Nacién. Respecto a su ubicacidn jerarquica
en el orden juridico mexicano, de acuerdo con tesis aisladas de la Novena Epoca de la
jurisprudencia del Pleno de la Suprema Corte de Justicia de la Nacién, los tratados
internacionales se ubican jerarquicamente debajo de la Constitucion y por encima de las leyes

federales y locales.

En los tratados internacionales que México ha firmado y ratificado, la distintividad adquirida
esta establecida tanto en acuerdos multilaterales como bilaterales. Los tratados multilaterales
que contemplan la distintividad adquirida son el Convenio de Paris para la Proteccion de la
Propiedad Industrial en su articulo 6 quinquies C 1)° vy el Acuerdo sobre los Aspectos de los
Derechos de Propiedad Intelectual relacionados con el Comercio (Acuerdo sobre los ADPIC) en

el articulo 15.1%.

7 Cfr. LOBATO, Manuel: Comentario a la Ley 17/2001, de Marcas;, 2* edicién; Thomson Civitas, Pamplona, 2007, pagina

902.
8 Cfr. RUIPEREZ DE AZCARATE: Op. Cit; p. 109
9 Articulo 6quinquies C.1) Para apreciar si la marca es susceptible de proteccion se deberan tener en cuenta todas las

circunstancias de hecho, principalmente la duracion del uso de la marca.

Articulo 15 - Materia objeto de proteccion - 1. Podré constituir una marca de fabrica o de comercio cualquier signo o
combinacioén de signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios de una empresa de los de otras empresas. Tales
signos podran registrarse como marcas de fébrica o de comercio, en particular las palabras, incluidos los nombres de persona, las
letras, los numeros, los elementos figurativos y las combinaciones de colores, asi como cualquier combinacion de estos signos.
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En cuanto a los tratados internacionales bilaterales los articulos 15-15.1 del Tratado de Libre
Comercio entre la Republica de Chile y los Estados Unidos Mexicanos™" y 15-14.2 del Tratado de
Libre Comercio entre los Estados Unidos Mexicanos y la Republica Oriental del Uruguay®
contemplan la figura de la distintividad adquirida, ya que dichas normas juridicas
internacionales establecen que cuando los signos no sean intrinsecamente capaces de distinguir
los bienes o servicios pertinentes, los Estados Miembros podran supeditar la posibilidad de
registro de los mismos al caracter distintivo que hayan adquirido mediante su uso.

Hay que advertir, que si bien la redaccion de los articulos del Acuerdo sobre los ADPIC y de los
Tratados de Libre Comercio con Chile y Uruguay no establece la obligacién de los Estados
Miembros de aceptar la distintividad adquirida, debe entenderse que tal redaccion implica por
un lado la facultad que se otorga a los Estados Miembros de reconocer la distintividad adquirida
de un signo por el uso; y por otro, no se debe entender que se concede a los Estados Miembros
la autorizacién de incumplir con lo mandado en los tratados internacionales mencionados. Por
lo tanto, México debe tener siempre presente para la implementacion y aplicaciéon de los
tratados internacionales antes mencionados, tanto al articulo 1.1 del Acuerdo sobre los ADPIC™
como los articulos 26 y 27 de la Convencién de Viena sobre el Derecho de los Tratados, para asf
dar cumplimiento a los principios de derecho internacional publico de buena fe y pacta sunt

servanda.

El articulo 1.1 primera oracién del Acuerdo sobre los ADPIC establece la obligacion de los
Estados Miembros, incluido México, de aplicar todas las disposiciones de dicho Acuerdo."

Cuando los signos no sean intrinsecamente capaces de distinguir los bienes o servicios pertinentes, los Miembros podréan supeditar
la_posibilidad de reqistro de los mismos al caracter distintivo que hayan adquirido mediante su uso. Los Miembros podran exigir

como condicién para el registro que los signos sean perceptibles visualmente.
" Articulo 15-15: Materia objeto de la proteccién - 1. Podra constituir una marca de fabrica o de comercio cualquier signo

o combinacién de signos que sean capaces de distinguir los bienes o servicios de una empresa de los de otras empresas. Tales

signos podran registrarse como marcas de fabrica o de comercio, en particular las palabras, incluidos los nombres de personas, las
letras, los nimeros, los elementos figurativos y las combinaciones de colores, asi como cualquier combinacién de estos signos.
Cuando los signos no sean intrinsecamente capaces de distinguir los bienes o servicios pertinentes, cada Parte podra supeditar la
posibilidad de registro de los mismos al caracter distintivo gue_hayan adquirido mediante su uso. Las Partes podran exigir como
condicion para el registro que los signos sean perceptibles visualmente.

2 articulo 15-14: Materia objeto de la proteccion - 2. Cuando los signos no sean intrinsecamente capaces de distinguir los

bienes o servicios pertinentes, cada Parte podréa supeditar la posibilidad de registro de los mismos al carécter distintivo que hayan

adquirido mediante su uso.
Articulo 1 - Naturaleza y alcance de las obligaciones - 1. Los Miembros aplicaran las disposiciones del presente

Acuerdo. Los Miembros podran prever en su legislacion, aungue no estaran obligados a ello, una proteccién mas amplia que la
exigida por el presente Acuerdo, a condicion de que tal proteccion no infrinja las disposiciones del mismo. Los Miembros podran
establecer libremente el método adecuado para aplicar las disposiciones del presente Acuerdo en el marco de su propio sistema y
préctica juridicos.

“ Gfr. STOLL, Peter-Tobias, BUSCHE, Jan & AREND, Katrin (eds.): WTO - Trade Related Aspects of Intellectual
Property Rights; Koninklijke Brill NV, Netherlands, 2009; pagina 77.
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Esta disposicion, debe vincularse con lo prescrito en la Convencidn de Viena sobre el Derecho de
los Tratados que se ocupa, entre otras cuestiones, del tema de la buena fe con relacién a dos
cuestiones: la observancia y la interpretacion de los tratados. La Convencidn consagra, en su
articulo 26, el principio de la buena fe en la interpretacion de los tratados, al establecer que
todo tratado en vigor debe ser cumplido por las partes de buena fe, obligando a los Estados a
ser leales con sus contrapartes y con el sistema internacional de convivencia que representa el

Derecho Internacional.

Por su parte, el articulo 27 de la Convencién establece que los estados parte no pueden oponer
su derecho interno al cumplimiento de buena fe de sus obligaciones internacionales.”

Por lo tanto, México esta facultado tanto por tratados multilaterales como bilaterales para
aceptar el registro de signos distintivos que hayan adquirido distintividad mediante el uso. Dicha
aceptacion, seria en concordancia con los principios de buena fe y pacta sunt servanda.

Los tribunales federales se han encargado de reafirmar el cardcter autoaplicativo de los tratados
internacionales de propiedad intelectual. Asi, el Tribunal Federal de Justicia Fiscal y
Administrativa ha emitido la siguiente tesis que confirma la aplicacion autoaplicativa de los
tratados internacionales en materia de propiedad intelectual:

ACUERDO SOBRE LOS ASPECTOS DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL RELACIONADOS CON EL COMERCIO.- LAS SECCIONES DE LA
SALA SUPERIOR SON COMPETENTES PARA CONOCER SOBRE SU

APLICACION.-

Las Secciones de la Sala Superior del Tribunal Federal de Justicia Fiscal y
Administrativa, por disposicion del articulo 20 fraccién I inciso b), de su Ley
Orgdnica, son competentes para conocer de los asuntos en los que la
resolucién impugnada se encuentre fundada en un tratado o acuerdo en
materia comercial, suscrito por México, y cuando el demandante haga valer
como concepto de impugnacién que no se hubiere aplicado en su favor algun
tratado de tal naturaleza o acuerdos relacionados. De ahi que cuando en el
juicio contencioso administrativo se sostengan cuestiones relativas a la
aplicacién del Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad
Intelectual Relacionados con el Comercio, se actualiza plenamente la

' KLUGER, Viviana: "La buena fe y su invocacion en el orden internacional”; en CORDOBA, Marcos M.: Tratado de fa
Buena Fe en el Derecho; Tomo I; La Ley, Buenos Aires, 2004, pagina 695.
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competencia de las Secciones de la Sala Superior para resolver el juicio, toda
vez que dicho ordenamiento constituye un acuerdo multilateral en materia
comercial, en el que se establecen principios bdsicos, normas y estdndares
minimos para la proteccion de la propiedad intelectual. (12)

Juicio Contencioso Administrativo Num. 35739/04-17-05-6/655/05-52-10-03.-
Resuelto por la Segunda Seccién de la Sala Superior del Tribunal Federal de
Justicia Fiscal y Administrativa, en sesion de 27 de febrero de 2007, por
unanimidad de 4 votos a favor.- Magistrado Ponente: Guillermo Dominguez
Belloc.- Secretaria: Lic. Gabriela Badillo Barradas.

(Tesis aprobada en sesién de 3 de mayo de 2007)

Hay que afiadir que la Segunda Sala de la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, en el amparo
en revisién 237/2002 (Ministro ponente: Juan Diaz Romero) también ha aceptado que los
tratados internacionales en materia de propiedad intelectual son autoaplicativos:

[Los] tratados internacionales relacionados a este juicio (el Convenio de Paris
para la Proteccién de la Propiedad Industrial, el Acuerdo sobre los ADPIC y el
Tratado de Libre Comercio de América del Norte) forman parte integrante del
contexto juridico aplicable en derecho interno en materia de propiedad
industrial, y por tanto representan derecho vigente que debe ser aplicado por
las autoridades al fundar y motivar sus actos, incluso también se han
precisado los alcances de estos preceptos como normas especiales 'y
complementarias de la Ley de la Propiedad Industrial, conclusion que se
arriba partiendo del espiritu del articulo 133 constitucional. (Foja 364)

D. Distintividad adquirida en México

En la Ley de la Propiedad Industrial, el requisito de registrabilidad de cualquier signo distintivo
es el de la distintividad. Sin embargo, dicho ordenamiento no precisa que dicha distintividad
deba ser inherente, por lo que la distintividad adquirida puede ser reconocida por la autoridad
marcaria mexicana. Sin embargo, ha sido el Poder Judicial de la Federacién, a través de algunas
de sus tesis que ha reconocido la figura de la distintividad adquirida de las marcas. Asi quedo

establecido en las siguientes tesis:

Novena Epoca
Registro: 170489
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Instancia: Tribunales Colegiados de Circuito

Tesis Aislada

Fuente: Semanario Judicial de la Federacion y su Gaceta
XXVII, Enero de 2008

Materia(s): Administrativa

Tesis: 1.40.A.609 A

Pdgina: 2793

MARCA COMERCIAL. SU CONCEPTO Y FUNCIONES.

Del articulo 88 de la Ley de la Propiedad Industrial que establece: "Se
entiende por marca a todo signo visible que distinga productos o servicios de
otros de su misma especie o clase en el mercado.", se colige que marca es el
signo, denominativo, grdfico o mixto, que requiere materializarse en un
envase, producto o expresion publicitaria, y vincula psicoldgicamente a una
idea, concepto de un producto o prestacion de un servicio, evocando en el
consumidor las caracteristicas, procedencia empresarial, nivel de calidad o
reputacion. Es asi que la informacion derivada de la marca es aprehendida
por el consumidor y desencadena representaciones en su mente, lo que evoca
el aspecto dindmico e ingrediente psicoldgico del signo marcario. En este
orden de ideas, la marca comercial debe ser susceptible de distinguir, por si,
productos o servicios respecto de otros de su misma especie o clase,
determinando y constituyendo asi su valor econémico, en cuanto permite y es
un instrumento para que el comerciante los ofrezca y logre venderlos, aunado
al beneficio de que éstos tengan demanda y aceptacion entre los
consumidores. Asi, a partir de las peculiaridades referidas, se tiene que,
como funciones de una marca, estdn las de indicar la procedencia
empresarial del producto o servicio, su calidad y publicitar su eventual
reputacién e implicar en los consumidores una distintividad inherente o
adquirida respecto de significados secundarios que se asocian a la marca.

CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA ADMINISTRATIVA DEL PRIMER
CIRCUITO.

Amparo directo 239/2007. Arturo Feldman Stark. 24 de octubre de 2007.
Unanimidad de votos. Ponente: Jean Claude Tron Petit. Secretaria: Mayra

Susana Martinez Lopez.
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Novena Epoca

Registro: 170512

Instancia: Tribunales Colegiados de Circuito

Tesis Aislada

Fuente: Semanario Judicial de la Federacién y su Gaceta
XXVII, Enero de 2008

Materia(s): Administrativa

Tesis: 1.40.A.610 A

Pdagina: 2787

IMAGEN COMERCIAL. SUS CARACTERISTICAS.

Es usual que la marca sea per se o vaya asociada de cierta apariencia o
presentacion que le es peculiar, como elementos de ornato y complementos
en general, verbigracia, colores, tipo, estilo de letra, envases, etcétera. Asi,
este signo o apariencia con la que se presenta o publicita en el mercado el
signo marcario se conoce como "imagen comercial" y tiene una funcion
dinémica y un ingrediente psicolégico, porque evoca o imprime en la mente
del consumidor un conjunto de las peculiaridades del producto o servicio, ya
sea por distintividad inherente o adquirida por el uso. Por otra parte, esta
asociacion es dual, tanto con el empresario como con el bien, en la medida
que entre mds notoria, reconocida y afamada sea la marca, los productos y
servicios son mejor valuados, aceptados y reputados.

CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA ADMINISTRATIVA DEL PRIMER
CIRCUITO.

Amparo directo 239/2007. Arturo Feldman Stark. 24 de octubre de 2007.
Unanimidad de votos. Ponente: Jean Claude Tron Petit. Secretaria: Mayra

Susana Martinez Lopez.
E. Distintividad adquirida del vocablo AGAVE.

La cuestién relevante radica en establecer si el vocablo AGAVE puede ser protegido como
marca. Hay que partir, desde un principio que esto si es posible debido a que éste ha adquirido

distintividad.
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AGAVE ha adquirido distintividad ya que el pablico consumidor, en términos generales, lo
identifica con bebidas alcohdlicas, y en particular con el Tequila, sin dejar a un lado al Mezcal y
al Bacanora. El regular su uso es un instrumento juridico idoneo para evitar que los
consumidores sean confundidos durante su proceso de adquisicién de bebidas alcohdlicas, tales
como el Tequila, Mezcal y Bacanora.

Aungue AGAVE pueda ser considerada en un principio como un vocablo descriptivo ya que
informa al consumidor de la materia prima del Tequila, el Mezcal y el Bacanora, el uso que de
dicho término han realizado los productores, distribuidores y comercializadores de dichas
bebidas alcohélicas ha conseguido que el término AGAVE adquiera suficiente fuerza
diferenciadora como para ser apta para ser protegido. Lo anterior puede ser probado a través
de un estudio de mercado. Este estudio es imprescindible para demostrar que el uso que se ha
hecho del término empleado da caricter distintivo al vocablo AGAVE.

AGAVE puede ser utilizada como marca ya que este vocablo ha adquirido, para los productos
que ampara, un carécter distintivo como consecuencia del uso que se ha hecho del mismo. Se
trata de un vocablo que esta arraigado en el mercado, de tal forma, que, pese a ser indicador de
la materia prima, el publico consumidor lo distingue y no tiene duda acerca de cual es el

producto y cudl su origen empresarial.

Hay que entender que el vocablo AGAVE y su uso regulado permitiran una proteccién reforzada
a las Denominaciones de Origen Tequila, Mezcal y Bacanora; ya que evitara que se evoquen
productos que no estan amparados por |a Denominacién de Origen en cuestion. Al evitar esa
evocacién se combatiran eficazmente los actos de competencia desleal cometidos por todos los
productores de destilados de agavaceas que engafian al publico consumidor; y por otro lado se
tomaran medidas necesarias para evitar la pérdida de distintividad particular de las
Denominaciones de Origen Mexicanas que tienen como materia prima agavaceas.

Asi, es de vital importancia establecer que la famay notoriedad de las marcas y por analogia de
las denominaciones de origen como signos distintivos ha sido reconocida por Poder Judicial de
la Federacion, como queda asentado en las siguientes tesis:

Registro No. 163086

Localizacion:

Novena Epoca

Instancia: Tribunales Colegiados de Circuito

Fuente: Semanario Judicial de la Federacion y su Gaceta
XXXlll, Enero de 2011

Calz. L4zaro Cardenas 3289 - 5° piso

Guadalajara, Jalisco 45000 México 12
Tel. +52 (33) 3121 5021 Fax: +52 (33) 3647 2031

www.tequileros.org / camara@tequileros.org



g
g

B

4
\

rl’///
\"4

0
V)

)

TEQUILA

CAMARA NACIONAL DE LA
INDUSTRIA TEQUILERA

Pdgina: 2994

Tesis: I.40.A. J/93
Jurisprudencia

Materia(s): Administrativa
MARCAS. SUS COMPONENTES.

Las marcas son bienes inmateriales y sus componentes son: a) productos o
servicios con peculiaridades, ventajas o caracteristicas que los hacen valiosos o
famosos en el mercado, cuya titularidad se pretende reivindicar para su
explotacion mercantil con pretensiones de exclusividad; b) signo distintivo que
se asocia como particular y exclusivo, en relacién con ese producto o servicio, el
cual no tiene que ser necesariamente original o inédito; c) signo -denominativo,
grdfico o mixto- que requiere materializarse en un envase, producto o
expresion publicitaria, que une psicoldégicamente a una idea o concepto de un
producto o servicio y evoca al consumidor las caracteristicas, procedencia
empresarial, nivel de calidad o reputacion; y d) unién o correlacion entre
producto o servicio y signo que los consumidores captan y retienen en la
memoria, que es lo que resulta creativo, atribuible al empresario y es la
materia de proteccién y reivindicacién. Por tanto, la marca es el mecanismo
que hace posible la identificacion y subsiguiente seleccion de productos o
servicios y un instrumento que se usa y contribuye a tabicar mercados, para
brindar exclusividad al comerciante que logra acreditar los bienes que oferta
como proteccion y tutela contra la competencia desleal.

CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA ADMINISTRATIVA DEL PRIMER
CIRCUITO.

Amparo directo 486/2009. Herndn Alcocer Méndez. 4 de marzo de 2010.
Unanimidad de votos. Ponente: Jean Claude Tron Petit. Secretaria: Claudia

Patricia Peraza Espinoza.

Amparo directo 78/2010. Montes y Compafiia, S.A. de C.V. 20 de mayo de
2010. Unanimidad de votos. Ponente: Jean Claude Tron Petit. Secretaria: Alma

Flores Rodriguez.

Amparo directo 218/2010. The Laryngeal Mask Company Limited. 1o. de julio
de 2010. Unanimidad de votos. Ponente: Jesus Antonio Nazar Sevilla.
Secretario: Ernesto Gonzdlez Gonzdlez.
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Amparo directo 403/2010. Roberto Carlos Pastrana Gonzdlez. 7 de octubre de
2010. Unanimidad de votos. Ponente: Patricio Gonzdlez-Loyola Pérez.
Secretaria: Lorena Circe Daniela Ortega Teran.

Amparo directo 397/2010. Sears Roebuck de México, S.A. de C.V. 7 de octubre
de 2010. Unanimidad de votos. Ponente: Jesus Antonio Nazar Sevilla.
Secretario: Ernesto Gonzdlez Gonzdlez.

Registro No. 208540

Localizacion:

Octava Epoca

Instancia: Tribunales Colegiados de Circuito
Fuente: Semanario Judicial de la Federacion
XV-Il, Febrero de 1995

Pdgina: 405

Tesis: .40.A.827 A

Tesis Aislada

Materia(s): Administrativa

MARCAS. DEBE MOTIVARSE LA NOTORIEDAD DE LAS, PARA JUSTIFICAR LA
APLICACION DE LA FRACCION XV DEL ARTICULO 90 DE LA LEY DE FOMENTO Y
PROTECCION DE LA PROPIEDAD INDUSTRIAL.

Conforme a lo dispuesto en la fraccion XV del articulo 90 de la Ley de Fomento y
Proteccién de la Propiedad Industrial, estd prohibido registrar marcas cuyas
denominaciones, figuras o formas tridimensionales, iguales o semejantes, sean
estimadas por la secretaria como notoriamente conocidas en México. Ahora
bien, para precisar la notoriedad es conveniente que la autoridad
administrativa exprese las razones por las cuales concluye que se origina
aquélla, las que deben ser explicitas, es decir, claras y determinantes y poner en
evidencia que la marca es conocida por casi la totalidad de los compradores
potenciales; sélo de esta manera se dard cumplimiento a la garantia de
motivacién establecida en el articulo 16 constitucional; pues la alusion a
razones generales para demostrar la notoriedad no justifica el cumplimiento de

la garantia citada.

Calz. Lazaro Cérdenas 3289 - 5° piso
Guadalajara, Jalisco 45000 México
Tel, +52 (33) 3121 5021 Fax: +52 (33) 3647 2031

www.tequileros.org / camara@tequileros.org



rl'//,/
\4

’
X

B

0

o

TEQUILA

CAMARA NACIONAL DE LA
INDUSTRIA TEQUILERA

q
\

CUARTO TRIBUNAL COLEGIADO EN MATERIA ADMINISTRATIVA DEL PRIMER
CIRCUITO.

Amparo en revision 2894/94. Elias Marcos Mayer Zaga Galante. 1o. de febrero
de 1995. Unanimidad de votos. Ponente: David Delgadillo Guerrero. Secretario:
Ramodn E. Garcia Rodriguez.

F. Estudio de Mercado sobre el vinculo Agave con Tequila, Mezcal y Bacanora
k. Introduccion

a) ¢Un Estudio de Mercado tiene por objeto?

Recopilar e interpretar de forma organizada vy estructurada informacion sobre temas de
actualidad, marcas, instituciones, individuos, etc.

La informacién que se obtiene a través de un estudio de mercado se interpreta y analiza
mediante métodos usados por las ciencias sociales aplicadas (investigacion cualitativa) 6 a través
de técnicas estadisticas (investigacion cuantitativa).

La investigacion cuantitativa se alimenta de datos cuantificables y, en general, su objetivo
principal es que los datos obtenidos, a partir de la muestra estudiada, pueden ser analizados y
proyectados. La metodologia cuantitativa se utiliza cominmente para realizar mediciones de
mercado; por ejemplo cuando se quiere averiguar cuantas personas de un universo se
comportan, piensan o sienten de una u otra manera®®

Existen diversos tipos de investigacion cuantitativa en este caso especifico nos vamos a centrar
en los estudios ad hoc; cuya principal caracteristica radica en disefiar y realizar el estudio “a la
medida”, para indagar sobre temas especificos.

b) ¢ Cémo se relaciona este estudio con la generacién de derechos de propiedad industrial?

16 plan de Vuelo. Guia practica para la investigacion de mercados en Latinoamérica , 1° Kite Lab Group S.
deR.L.de C.V.p45
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El presente estudio de mercado debera definir si AGAVE ha adquirido distintividad ya que el
publico consumidor, en términos generales lo asocia con bebidas alcohdlicas, y en particular con
aquellas tales como el Tequila, Mezcal y Bacanora.

Como lo menciondbamos, aunque AGAVE pueda ser considerada en un principio como un
término descriptivo ya que informa al consumidor de la materia prima del tequila, entre otras
denominaciones de origen como el mezcal y la bacanora, el uso que de dicho término han
realizado los miembros de las asociaciones de productores de dichas bebidas alcohdlicas ha
conseguido que el término AGAVE adquiera suficiente fuerza diferenciadora como para ser apta
para constituir una marca colectiva, lo anterior puede ser probado a través del presente estudio

de mercado.

Este estudio es imprescindible para demostrar que el uso que se ha hecho del término
empleado da caracter distintivo de AGAVE.

Este estudio tendra que acreditar que AGAVE puede ser un signo distintivo al haber obtenido un
caracter distintivo como consecuencia del uso que se ha hecho de la misma, toda vez que se
trata de un signo que esté arraigado en el mercado, de tal forma, que, pese a ser indicador de la
materia prima, el publico consumidor lo distingue y no tiene duda acerca de cuél es el producto

y cudl su origen empresarial.

Cabe destacar que los términos empleados para referirse al Tequila y el Agave fueron
estandarizandose con la publicacién, por parte de las autoridades respectivas, de las Normas de
Calidad como la del 11 de Febrero de 1946 que establecia que el Tequila era el aguardiente de
mezcal obtenido del Agave azul Tequilana Weber. Asimismo se definieron las especificaciones
de calidad para dos tipos de Tequila, el Tequila A o natural y el B, Afiejo, tal como se muestra en

la Tabla 2 a continuacion.
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Tabla 2. Especificaciones de Calidad para el Tequila de la norma de Calidad
' © mIpo A TIPO "B”

/
Cantidades expresadas en gramos /1 )

Minlmoe Mdximoe Minimo MAaximy
0,830

Depsidad a 15°C .. 0.937 0.037 40.950

Gl conelico ‘Aparenie (G. A, A 445 49,5 44,6 8.5

érudg 'J}\lcohélloo Real (G, A R.) .. 45.0 50.0 46.0 50.0'
Toxtraoto SeC0 v s s ve sv o ss b 0.2 0.858 0.4 8,20
Cﬁnizﬂ.ﬂ P R N es 0b =0 0-04 0025 0104 0.32
Aztcares (previa fnversion) .o se oo =T —t 0.46 6.40

L.ag Slgulentes doterminaclones
sa rofjeren o mg en 100 mil de alco-
hol anhidro,

0

Acidez total (en acético) .. .. 80 240 100 240
Ao Golftil (on 106t100) vs s oo A48 190 100 216
Acider Tija (en acético) .o +s o0 o 2.5 a0 2.8 22.5 :
Fstoren (vcetato do etilo) v v e . a0 190 30 135 i
Alcohnleg Superiores .. s+ se ae #: 160 648 236 625
.r'\.]df‘hldOB s e 8 sa ww §¢ 88 a4 o0 O.Eﬁ g-o 1-5 7.5
Furfuroll va 8 8¢ w4 €8 89 % G0 b 0120 1.0 0.65 1.50
Coeficientos:
No alcohol v cv wr o5 a6 40 00 as 280 816 878 925
Suma alcoholes superiores mds ?nt: 118 816 | 270 696

ro
Relaclén de alcoholen uuperiore& 41:; 1.9 4.0 3 10

ar

(1946) Do OXIACION v v ve e e e we ee A8 il 19 40

A nivel comercial la asociacién entre el Tequila y el Agave, bajo sus diferentes acepciones, se
puede encontrar en publicaciones en periddicos de Jalisco, como el reconocido y prestigiado
Informador de Guadalajara el cual registra referencias de ello como las siguientes:

i. El 22 de Marzo de 1929, se publica una nota en la que el Sr. Ernesto A. Orendain habla
sobre el cultivo del Maguey v la fabricacion del Vino Tequila.

i El 7 de Febrero de 1930 se publica una nota en donde se menciona que uno de los
cultivos que se promoveré en el Estado de Jalisco es el del Agave o Mezcal de Tequila.

iii. El 14 de Noviembre de 1934, se publica una nota en donde el Sr. Indalecio Nufiez da una
platica en la que vincula a la planta de Agave con la elaboracion de Vino Tequila.

iv. El 15 de Septiembre de 1955 también se menciona una nota de Tequila Sauza hablando
del Agave Mexicano y el Tequila.
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v. Se tienen registro de la empresa Tequila Herradura que vinculaba la produccién de
Tequila con el Agave Tequilero, el 2 de Febrero de 1971.

A nivel comercial, el impulso mas fuerte a la asociacién entre los términos Tequila y Agave inicid
a partir del 17 de Septiembre de 1972 en el que la empresa Tequila Herradura, S.A. de C.V,,
publicé en el Informador una nota en donde comunica al Comercio y Publico consumidor que la
Secretaria de Industria y Comercio a través de la Direccion General de Normas y atendiendo a su
solicitud, en un oficio S.I.C. 15-1-182 Exp. 15476 comisiona con fecha 10 de Abril del afio en
curso un Inspector permanente en la fabrica para verificar que el Tequila es elaborado 100% de

Agave Tequilero.

A partir de ese momento, en ese mismo periédico, la misma empresa, otras empresas
tequileras, uniones agricolas, la Cdmara Regional de la Industria Tequilera, como se conocia en
aquel entonces, realizaron publicaciones en donde asociaron los términos Tequila y Agave, y asi

lo difunden al publico en general.

Las empresas mas grandes de aquella época, en términos de sus volimenes de produccidn,
como Tequila Cuervo, S.A. de C.V. y Tequila Sauza, S.A. de C.V., también realizaron publicaciones
en los medios, notas que vinculaban la produccion del Tequila con el uso del Agave Tequilana
Weber variedad azul en su fabricacion, por lo que los consumidores siguieron estableciendo una

asociacion entre los términos Tequila y Agave.

Adicional a lo anterior, las empresas Tequileras, también han utilizado la asociacion entre el
Tequila y el Agave en su informacién comercial y como ejemplo de ello tenemos las etiquetas de
muchas marcas de Tequila, facturas, campafias en medios de comunicacién y material
promocional, las cuales muestran representaciones graficas de la planta de Agave, asociadas con
el Tequila y en particular a sus marcas especificas, invirtiendo para ello grandes sumas de
recursos economicos.

Sumado a este esfuerzo, las autoridades e instituciones encargadas de la certificacion y
verificacion del Tequila, como el Consejo Regulador del Tequila y de la promocién y difusion del
Tequila, como la Cdmara Nacional de la Industria Tequilera, han contribuido a promocionar la
vinculacién del Tequila y el Agave a través de una gran cantidad de programas, eventos
culturales, exposiciones, presentaciones y catas en México y en el extranjero por lo que hoy en
dia los consumidores en México y en muchos paises en el Mundo asocian al Tequila con el

Agave.
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También es importante sefialar que la comunidad educativa, cientifica y tecnolégica ha
contribuido de manera importante a la difusion de los términos Tequila y Agave a través de
publicaciones en revistas nacionales e internacionales, libros, congresos, conferencias, simposios
y eventos técnicos y cientificos, programas docentes, proyectos de investigacién tanto en
México como en el extranjero.

Es por ello que el presente estudio de mercado tiene por objeto determinar si la asociacion en la
mente del consumidor mexicano entre el término Agave y Tequila, Mezcal y Bacanora es
suficiente para acreditar la distintividad adquirida o sobrevenida y en consecuencia acreditar la
generacion de derechos de propiedad industrial.

Il. Metodologia
a) éQué tipo de metodologia se aplico en el estudio?

Para el presente estudio se aplicaron una metodologia ad hoc con la finalidad de entender las
asociaciones espontaneas del vocablo AGAVE.

Se levantaron un total de 2500 entrevistas a consumidores mexicanos, a nivel nacional con la
finalidad de que la muestra fuera suficientemente sélida para obtener resultados extrapolables
al universo poblacional (hombres y mujeres de 18 a 60 afios, compradores de Tequila en el
Gltimo afio, pertenecientes a los Niveles Socioeconémicos'’ AB/C+, C, D+ y D) con un error
muestral al 2% con 95% de confianza; el detalle para el calculo de la muestra se explica

posteriormente.

a duracién de la entrevista fue de 20 minutos y en caso de que la persona usard lentes de
contacto o armazon era indispensable que los tuviera puestos, para asi poder ver con claridad
los materiales™® que se usaron de apoyo para la encuesta.

Las entrevistas se levantaron en papel y lapiz, cara a cara en los hogares de los entrevistados.

A continuacién detallamos la metodologia:

17 £l nivel socioeconémico es una segmentacion del consumidor y las audiencias que define la capacidad econdmica y social de un hogar. En

México el Nivel Socioeconémico se mide a través de la regla AMAI 10X6.
¥ Mismo que se pueden encontrar en la seccion VII. Materiales
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1. Metodologia de De la Riva Group™

En esta seccion se usd cuestionario estructurado con preguntas abiertas (respuestas
espontaneas del consumidor) y preguntas cerradas (se muestra una tarjeta® con las posibles
respuesta a la pregunta para que el entrevistado elija la respuesta que mejor refleje su opinion).

La finalidad de la metodologia de De la Riva es conocer hébitos generales del consumidor
mexicano sobre las bebidas alcohélicas (preguntas cerradas), las asociaciones al vocablo AGAVE
(pregunta abierta, para evitar cualquier sesgo y permitir que la asociacién fuera libre y no
inducida) y los principales atributos que la gente considera al momento de comprar un Tequila.

b) ¢Cémo se calculan los Niveles Socioeconémicos?*!

Como se menciond anteriormente, se entrevisto a gente de los Niveles Socioeconémicos AB/C+,
C, D+ y D, mismo que se calculan mediante un indice que clasifica a los hogares en seis niveles,
considerando nueve caracteristicas o posesiones del hogar y la escolaridad del jefe de familia o
persona que mas aporta al gasto. El nivel socioeconémico representa la capacidad para acceder
a un conjunto de bienes y estilo de vida.

2. Obtencion de la muestra
a) ¢Por qué es fundamental el disefio estadistico?

Dentro del desarrollo de las metodologias, una de las actividades fundamentales es el disefio
estadistico.

Dado que este caso de estudio se llevarid a cabo a través de una encuesta, no se levanta la
informacién en el total de las viviendas del pais, sino en s6lo una muestra de ellas
(representativa y extrapolable a la poblacion estudio), es necesario determinar un
procedimiento de seleccién tal que, a partir de esa muestra, pueda inferirse lo que esta
ocurriendo en todo el universo de estudio.

9 Credenciales de la empresa disponible en la seccién VI Curriculum
M Ge pueden encontrar las Tarjetas en la seccién VIIL. Materiales punto 2. Tarjetas

—~ ' Fuente: "Los Niveles Socioeconcmicos y la distribucion
@ - e " delgasto”HeribeitoLopez Romio Noviembre 2009
21 (hetp:/www.amal.org/niveles.php)
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Debido a que no toda la poblacién mexicana es objeto de estudio se acotd el universo a
personas con el siguiente perfil:

e Compradores de Tequila en el ultimo afio

e Hombresy mujeres de 18 a 60 afios

e Pertenecientes a los niveles socio-econémicos AB, C+, C, D+y D
e Habitantes de zonas urbanas

Universo de estudio

Muestra

Dicho proceso comienza desde la seleccion de agrupamientos de viviendas hasta la seleccion de
cada una de ellas, haciendo uso de técnicas probabilisticas aplicadas a un universo segmentado

en estratos y reordenado en conglomerados.

Previo a la seleccién de la muestra se deben llevar a cabo una serie de actividades. Debido a que
no se cuenta con una lista completa de todos los elementos del universo de estudio es necesario
conformarla, para lo cual se determinan las unidades de muestreo, que son los elementos de la
poblacidn susceptibles a ser seleccionados y en los que serd dividido el universo de estudio.

Una segunda tarea es garantizar que los resultados del estudio sean representativos, para ello, el
nimero de elementos a entrevistar debe ser suficiente y toda la poblacién debe tener

oportunidad de pertenecer a la muestra.
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Asimismo, todos los sectores que la integran deben estar representados en ésta, lo que requiere
que las unidades de muestreo se agrupen de acuerdo a caracteristicas similares. Con esto de
forman los conglomerados.

La confiabilidad de la informacién del estudio se sustenta en un disefio probabih’sticozz, el cual
garantiza, aln sin visitar todas las viviendas del pais, la validez de la informacién para todo el
universo de estudio.

El disefio muestral del estudio responde a la informacién que debe generar, en cuanto a la
cobertura geografica, unidad de observacion y de analisis de poblacién en estudio. A

continuacion explicamos cada uno de ellos.

Cobertura geogréfica: La encuesta esté disefiada para dar resultados a los siguientes niveles:
e Nacional
o Area Nielsen®

Unidad de seleccion: Viviendas

Unidad de observacion: El hogar

Unidad de anélisis: Poblacién residente en las viviendas seleccionadas

» :
2? Usado por INEGI para sus disefios muestrales
2 Nielsen es una Agencia de Investigacion de Mercados que hace una division de los estados de la Repiblica Mexicana por su

ubicacion geografica.
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Usando muestreo aleatorio simple, se eligieron las siguientes ciudades dentro de cada una de las

Areas Nielsen.
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El cuadro siguiente detalla el tamafio de la muestra por ambito.

Area Estado Ciudad

2 : : : Tijuana
Area 1l Baja California Norte .
; Mexicali
! Monterrey
Nuevo Leon
Guadalupe
; Chihuahua
Chihuahua ;
Ciudad Juarez

Guadalajara

Jalisco

Zapopan

Ledn de los Aldama
Atizapan de Zaragoza
Cuautitlan lzcalli
Ecatepec de Morelos
Cstado de México Naucalpan de Judrez
Tlalnepantla de Baz
Netzahualcéyotl
Toluca

Cuauhtémoc
Venustiano Carranza
Benito Juarez
Gustavo A. Madero
Distrito Federal Coyoacan

Alvaro Obregdn
Tlahuac

Xochimilco
Magdalena Contreras

Veracruz
Veracruz
: Xalapa
Area 6 2 i
mérida

Calz. L4zaro Cardenas 3289 - 5° piso
Guadalajara, Jalisco 45000 México

Tel. +52 (33) 3121 5021 Fax: +52 (33) 3647 2031
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Muestra
105
66
137
85
86
145
206
147
156
60
62
201
101
34
141
38
47
39
39
37
34
22
12
10

87
70
128
96
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3. Resultados relacionados a De la Riva Group
A. Dindmica de las bebidas alcohdlicas
a) Lugar de compra frecuente

La pregunta que se formularon en esta seccion, es una pregunta cerrada®® en donde se le
muestra a las personas una tarjeta con las posibles respuestas, dejando siempre la posibilidad de
responder Otro cuando las respuestas que presentamos no se ajusten a la experiencia del
entrevistado

En la siguiente grafica podemos observar que las personas acostumbran realizar la compra de
bebidas alcohdlicas principalmente en los supermercados/autoservicios, seguido las vinaterias y
tiendas de conveniencia.

supermercados/Autoservicios 66

Vinaterias 37

il

Tiendas de Conveniencia (tipo "
Ossee, 7 eleven, etc)

Tiendas especializadas en
vinos y licores

22

Ciub de Precios (Sam's,
Costcoy City Club)

Tiendas departamentales
%
Base: 2500

/

* Respuesta Multiple

Q.6 ¢En cudl de los lugares que aparecen en el listado acostumbra comprar
con mayor frecuencia bebidas alcohdlicas?

¥ fdem pagina 17
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b) éCudndo fue la tltima vez que consumié bebidas alcohélicas tales como...?

Al igual que la pregunta anterior esta es una pregunta cerrada. Si miramos la siguiente grafica
podemos ver que las dos bebidas alcohélicas que se consumieron de forma mas reciente fueron

la Cerveza y el Tequila, ambas en un periodo menor a los 3.3 meses.
Base: 2500

* promedios: Lo consumio hace ... meses

Cervezas i 2.8

Tequila 3.2

Bebidas premezcladas | 195
Vodkanormal | 1 97
Brandy | 'f 98
Ron | 10.3
Whiskey escocés 104
Vodka con sabor | 113
Otros Whiskeys N 117
Ron con sabor i 11
Cordiales |} N 121
Cognac | 124
Ron con especias ' o 12.2
Ginebra (NN i 22

Q7 Ahoranosgustariaconocerunpocosobresuconsumo dealgunasbebidas.... écudndo fue, la Gitima vez que consumic...?
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c) Preferencia de marca de Tequila

A las personas que respondieron que habian consumido Tequila se les pregunto la marca y
el 26% de las personas que consumié Tequila la tltima vez tomo limador.

Bose: 2490

Marcas de Tequila que
consumio en esa ocasion

limador
Cahrito
Tradicional

losé Cuervo
Cazadores
Corralejo
100 Afos

Azul
Fancho Escondido
Herradura

Don Julio

Dan Ramodn
limador Reposado
Hornitos

Otros

Q70 ¢Qué marcade tequilaera?
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d) Preferencia por tipo de bebidas alcohélicas
Cuando a las personas se les da la posibilidad de elegir cudles serian sus tres primeras opciones
de bebidas alcohdlicas para consumo personal vemos que el Tequila siempre se encuentra

encabezando la lista de la primera y segunda opcion.

El 33% de las personas consumiria Tequila como primera opcion, y el 43% lo consumiria como
segunda opcion.

%

Tequila 33%
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Q 15 Del listado de bebidas que le muestro a continuacion, por favor indiqueme
ccudles son sus tres primeras opciones si tuviera que elegir que tomar?

B. Dindamica del Tequila

Al analizar la composicién de la muestra observamos que los compradores de Tequila se
concentran principalmente entre los hombres de 18 a 44 afios pertenecientes a los niveles
socioecondmicos C y D+, como lo indica la tabla 2.1.

Rango de edad

25-34 | 35-44 14554 T i &
anos | anos afios anos o AT R
737 559 382 184 168 535 775 873 149

-Ho’mﬁte Mujer. baaad

Bases: 2500 1,369 1,131 638
% 55% 45% 26% 29% 22% 15% 7% 7% 21% 31% 35% 6%

Los consumidores mexicanos declararon comprar Tequila con una frecuencia promedio® de
10.52 veces al afio y lo consumen 15.04 veces al afio, es decir, poco mas de una vez por mes.

Frecuencia Frecuencia
promedio ; promedio .
de compra 2 TR 1 ~ de consumo

Q12 ¢Con qué frecuencia acostumbra consumir Tequila? Q13

¢Con qué frecuencia acostumbra comprar Tequila?

* Pregunia cerrada donde se mostro una larjeta de fiecuencia que va desde diario hasta con menos [recuencia de una vez por aio. s¢
analizan las respuestas de todos lus entrevistados y se calcula un promedio global.
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a) ¢§Cémo se consume el Tequila con mayor frecuencia?®®

Los consumidores mexicanos consumen el Tequila mayormente mezclado con refresco de
limén/toronja (65%), seguido de solo, en un caballito (45%)

Base: 2500
%
45 d" |
1% ?}
L
12% “;,3
._ S Taiate: ittt it Aromp. 6% .
© Mezclado conrefrescodecola ; R s 13% ‘
Mozclado con refresco de limon, toronfa (sprite/seven up/squitt) 65% % 4
At
Mezclado conrefresco de sabor (naranja, manzanaj A, :ﬁ
Mezclado con jugo de fiuta : 5 W
© Enuna margatita R% *
« o
11% G
% u
1%,

¥ pregunta cerrada en donde se muestia una tarjeta con las opeiones que aparecein en la tabla que se muestia €n esta pagina
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Q 14 ¢Qué frase en la tarjeta describe mejor la forma o formas en las que acostumbra

consumir tequila?

b) ¢Qué variedad de Tequila prefieren los consumidores mexicanos?

Entre el Tequila reposado, afiejo y blanco el Tequila reposado es la variedad que eligen en su
mayoria (76%) los consumidores mexicanos.

Q 16 ¢Qué tipo de Tequila es el que Ud. prefiere: reposado, afiejo 6 blanco?

c) éCudles son los atributos que el consumidor mexicano considera al momento de comprar

Tequila?

Se le present6 a los entrevistados un listado de 10 atributos para que los calificaran en
importancia®’, una vez realizados el ejercicio tenemos que los principales atributos que la gente
considera al momento de comprar un Tequila son “Sabor agradable” y “Buen precio”

" Se utiliza el método Max DiiT que es una analisis estadistico para calcular importancia
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Base: 2500
%
L b 4.1—115'?}1{”“ - ;_’;k"‘
{ ,lgl :‘ Jlglr“ %.’i):> - ‘i : :,‘:
-
Bebida tradicional mexicana - 10%
' ? !i l‘ - "'::\ - ';{ ‘,
neszclarse con otros bebidas - o 7
e &b. W "!' : . )‘ - ‘)'-I‘{.
!

.
4
) i
L e
e g

Q 17 De los atributos que le muestro a continuacion, écudl considera mds
importante y cudl menos importante al momento de comprar tequila?

C. Asociacion

Las preguntas que se formulan a continuacion son preguntas abiertas, es decir, se formulan y la
gente las responde de forma espontanea, esto para evitar sesgos y tener una representacion real
de lo que opina la poblacién entrevistada.
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a) Cuando usted escucha la palabra AGAVE, éen qué piensa?

Las personas en su mayoria (68%) asocian el AGAVE con las bebidas alcohdlicas, en su mayoria
Tequila, es decir, el 55% de las personas asocian de forma espontédnea el AGAVE con el Tequila.

55

fegunla 3

Mudtiplicidad 31.40

b) ¢Cuando usted escucha la palabra AGAVE, en qué bebida(s) alcohdlicas piensa?

Al preguntar directamente la asociacion entre AGAVE y bebidas alcohdlicas vemos que casi el
100% de la muestra responde Tequila, por lo que podemos inferir que hay una relacion directa

entre el AGAVE y el Tequila

Calz. L&zaro Cardenas 3289 - 5° piso
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Multiplicidad 1.39

c) Razones de eleccién del Tequila en el consumidor mexicano

Las principales razones de eleccion hacen referencia al sabor del producto
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| Derencissigniﬁcati vas al 95% 7

Bases: 329 262 229
Buen sabor/Sabe rico 38 42 39
Saborsuave/Ligero 31 35¢ 23
Saborfuerte 11 10 9
Otro 13 9 14
Noraspa 8 9 7
No hace cruda/Resaca 8 11 6
Noestan fuerte 5 6 6
Noemborrachatan rapido 2 4 3
Otro 2 4 2
AB
Econdmico 20 13 31p8
Escaro - 1 =
Esel que siempre compro/Costumbre 6 6 7
Otro 6 4 6
Buena marca/Marcaconocida 8 6 3
Otro 1 1 -
Buenapresentacion 4 3 1
Botellallamativa/Botellaredonda 3 4
Otro 1 - 1

Q 4a ¢éPor qué razén o razones eligid... INSERTAR MARCA DE TEQUILA MENCIONADA EN Q.37
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Diferencias significativas al 95%

Bases: 329 262 229
AC
Calidad 4 10AC 2
Buentequila 1 3 1
Otro 2 4 4
Porel color 4 2 3
Esreposado 4 i, )
Es mas afiejado que otros 1 2 1
Porsertequila 3 4 2

Porsucontenido - -

Q 4a ¢Por qué razén o razones eligic... INSERTAR MARCA DE TEQUILA MENCIONADA EN Q.37
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d) Razones de eleccién de otra bebida diferente al Tequila en el consumidor mexicano

Aqui se pregunté a las personas que no eligen un Tequila cuando se les pide que compren
Tequila, las razones por las cudles consideran que el producto que eligieron es un Tequila; las
principales razones de eleccién de otras marcas/productos elegidos en lugar del Tequila son
referentes al sabor y al origen del producto.

" TIPO DE BEBIDA

Diferencias significativas al 95% A B C D

Bases: 297 161 145 107

c co

Sabe a tequila 19 13 19 19

Por el sabor 17 19 23 23

Sabor suave/Ligero 5c¢ 4ep 14 11

Otro s - 1 .
BC

Esde agave 19sc 4 -

Es de maguey 5 1 1 =

Otro - 1 - =

ACD

Por la botella 11 25acp 12 11

Por la etiqueta 7 6 - =

Otro 5 4 1 -
C C (¢

Por el color 20c 28c 7 17¢
B

Me han dicho que es tequila 78 1 3 4

No se mucho de licores/Me confundo 3 2 7 8

Por el nombre/Nombre popular 4 2 4

Asi lo conozco/Por marca 3 2 1 1

Q.5a ¢Por qué considera que... INSERTAR MARCA MENCIONADA EN Q.3 QUE NO SEA UN
TEQUILA es un tequila?
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TIPO DE BEBIDA

b "Des't'i'lado de

_ | agave _ Charanda i

Diferencias significativas al 95% A B C D
Bases: 297 161 145 107
Por la imagen 11 11 6 11
Bebida con alcohol 1 1 6 3
Otro - 1 - -
B
Por el precio 6e 1 5 4
AB
Por costumbre 5 1 12p8 7
B
Raspa al tomarlo 2 2 3 6
No deja resaca/No deja cruda 1 - 2 1
Me pone alegre/Me emborracha 1 - 3 2
Otro 1 1 3 -
Por el olor 4 3 3
Por su buqué - 1 - h

Q.5a ¢Por qué considera que... INSERTAR MARCA MENCIONADA EN Q.3 QUE NO SEA UN
TEQUILA es un tequila?

Se adjunta el estudio de mercado con los 2500 cuestionarios relacionados con las encuestas que
en resumen fueron descritos y que concluyen lo siguiente:

A. Actualmente cuando a los consumidores mexicanos se les pregunta en qué bebida
alcohélica piensan al escuchar la palabra AGAVE 97 de cada 100 entrevistados la asocian

al Tequila;

5. Los consumidores que llegan a elegir un Destilado de Agave en lugar de un Tequila lo
hacen porque tiene un sabor parecido al Tequilay porque es de Agave; y
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C. lgualmente las personas que compran destilado, cuando escuchan la palabra Agave, la
asocian principalmente a la categoria de los Tequilas.

G. Declaratoria que regula el uso de una marca

Este tipo de declaracién se encuentra ya desde la Ley de Invenciones y Marcas de 1976. De
acuerdo a la Exposicién de Motivos de dicho ordenamiento se facultaba “a la Secretaria de
Industria y Comercio para que, por razones de interés publico, prohiba el uso de marcas en
determinados productos y obligue a que éstos se vendan bajo sus nombres genéricos con lo que
también se evitaran confusiones y se obtendran ahorros en publicidad que deberan reflejarse
en el precio al consumidor.” Ante esto, el articulo 125 de la Ley de Invenciones y Marcas quedd
como sigue:

Articulo 125.- La Secretaria de Industria y Comercio podrd declarar,
por razones de interés publico, el registro y uso obligatorio de marcas
en cualquier producto o servicio.

También por razones de interés publico y oyendo previamente a los
organismos representativos de los sectores interesados, la expresada
Secretaria podrd prohibir el uso de marcas, registradas o no, en
determinado producto de cualquier rama de la actividad econémica.

La declaratoria correspondiente se publicard en el “Diario Oficial” de
la Federacion y los obligados por ella deberan cumplir sus
disposiciones en el plazo y conforme a las reglas que en la propia
declaratoria se sefialen. Su incumplimiento ameritard las sanciones
correspondientes.

Hay que sefialar que la Ley de Invenciones y Marcas de 1976, a pesar de contar con esta figura
de la declaracion de uso o prohibicién obligatorios, no omitié el respeto al derecho de
audiencia. Ya que como se desprende del texto normativo, se tenia que oir a “los organismos
representativos de los sectores interesados.” De tal manera que se procuré integrar a los
sectores interesados al momento de que se tomara la decisién de emitir una declaracion de este

tipo.
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Cuando la Ley en comento se reformé en 1987, se modifico el articulo 125, quedando de la
siguiente manera:

Articulo.- 125 La Secretaria de Comercio y Fomento Industrial podrd
declarar, por razones de interés publico, el registro y uso obligatorio
de marcas en cualquier producto o servicio.

También, por las mismas razones, podrd dicha Secretaria prohibir el
uso de marcas, registradas o no, de oficio o a peticion de los
organismos representativos, en los siguientes casos:

. Cuando el uso de la marca sea un elemento asociado a practicas
monopdlicas, oligopdlicas o de competencia desleal, que causen
distorsiones graves en la produccion, distribucion o comercializacion
de determinados productos o servicios.

/. Cuando el uso de la marca impida la distribucién, produccién o
comercializacién eficaces de bienes o servicios;

Ill. Cuando el uso de marcas impida, entorpezca o encarezca en casos
de emergencia nacional, y mientras dure ésta, la produccion,
prestacién o distribucion de satisfactores bdsicos para la poblacion.

La declaratoria correspondiente se publicard en el Diario Oficial de la
Federacién y los obligados por ella deberdn cumplir sus disposiciones
en el plazo y conforme a las reglas que en la propia declaratoria se
sefialen. Su incumplimiento ameritard las sanciones correspondientes.

En la Exposicion de Motivos de la reforma de 1987, se establecié que dicho articulo “define los
casos en que se puede llegar a prohibir el uso de marcas y la concesidn de licencias para el
supuesto de précticas oligopdlicas o de competencia desleal, cuando el uso de la marca impida
la distribucién, produccion o comercializacion eficaces de bienes o servicios y cuando el uso de
la marcas impida, entorpezca o encarezca, en Casos de emergencia nacional, la produccién o
distribucién de satisfactores basico para la poblacion.”
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Finalmente, esta declaracién fue trasladada casi literalmente en el articulo 129 de la Ley de
Fomento y Proteccion de la Propiedad Industrial (hoy Ley de la Propiedad Industrial), quedando
de la siguiente manera:

Articulo 129.- El Instituto podrd declarar el registro y uso obligatorio

" de marcas en cualquier producto o servicio o prohibir o regular el uso
de marcas, registradas o no, de oficio o a peticion de los organismos
representativos, cuando:

I.- El uso de la marca sea un elemento asociado a prdcticas
monopdlicas, oligopdlicas o de competencia desleal, que causen
distorsiones graves en la produccidn, distribucion o comercializacién
de determinados productos o servicios;

Il- El uso de la marca impida la distribucién, produccion o
comercializacién eficaces de bienes y servicios, y

Ill.- El uso de marcas impida, entorpezca o encarezca en casos de
emergencia nacional y mientras dure ésta, la produccion, prestacion o
distribucién de bienes o servicios bdsicos para la poblacidn.

La declaratoria correspondiente se publicard en el Diario Oficial.

Esta declaratoria, regulada en el articulo 129 de la Ley de la Propiedad Industrial, permite en
términos generales, que un signo distintivo pueda tener un uso regulado que impida actos de
competencia desleal, como los que afectan a la industria de las bebidas alcohdlicas nacionales,
como son las del Tequila, Mezcal y Bacanora. Asi, a partir del reconocimiento de la distintividad
adquirida del vocablo AGAVE, es posible que el Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial
regule el uso de dicho vocablo como marca a través de la Declaratoria que se solicita en el

presente documento.
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Por todos los elementos desarrollados previamente, se plantean los siguientes:

PUNTOS PETITORIOS
Z. Que se estime que el vocablo AGAVE se ha convertido en un signo distintivo y en
consecuencia en una marca;
2. Que se otorgue el uso exclusivo de AGAVE vinculado exclusivamente al Tequila, Mezcal y
Bacanora; y
3. Que se declare la regulacion del uso de AGAVE en relacién con Tequila, Mezcal y

Bacanora que impida actos de competencia desleal.

Atentamente,

1
Frgntisco Javier Soltero Jimenez
Representante legal de la Cimara Nacional de la Industria Tequilera

ANEXOS

1) Copia Certificada del Poder General para Actos de Administracion, Pleitos vy
Cobranzas, otorgados bajo la escritura publica niimero 9567 de fecha 11 de marzo de
2008, otorgada ante la fe del Lic. Samuel Fernandez Avila, notario publico No. 15 de
la municipalidad de Tlaquepaque, Jalisco.

2) Resultados del Estudio de mercado relacionado con la distintividad adquirida del
término AGAVE por De la Riva Group.

3) Originales de 2,500 cuestionados del estudio de mercado mencionado en el inciso

anterior que se encuentran glosados en 117 carpetas originales.
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de la Riva group

. Introduccion

1. ¢Un Estudio de Mercado tiene por objeto?

Recopilar e interpretar de forma organizada y estructurada informacién sobre temas
de actualidad, marcas, instituciones, individuos, etc.

La informacién que se obtiene a través de un estudio de mercado se interpreta y
analiza mediante métodos usados por las ciencias sociales aplicadas (investigacion
cualitativa) 6 a través de técnicas estadisticas (investigacion cuantitativa).

La investigacion cuantitativa se alimenta de datos cuantificables y, en general, su
objetivo principal es que los datos obtenidos, a partir de la muestra estudiada,
pueden ser analizados y proyectados. La metodologia cuantitativa se utiliza
comunmente para realizar mediciones de mercado; por ejemplo cuando se quiere
_averiguar cuantas personas de un universo se comportan, piensan o sienten de una
u otra manera®

Existen diversos tipos de investigacion cuantitativa en este caso especifico nos
vamos a centrar en los estudios ad hoc; cuya principal caracteristica radica en
disefiar y realizar el estudio “a la medida”, para indagar sobre temas especificos.

2. iCémo se generan derechos de Propiedad Industrial?

De acuerdo a la Ley de la Propiedad Industrial las asociaciones o sociedades de
productores, fabricantes, comerciantes o prestadores de servicios, legalmente
constituidas, podran solicitar el registro de una marca colectiva para distinguir, en el
mercado, los productos o servicios de sus miembros respecto de los productos
servicios de terceros.

! plan de Vuelo. Guia préctica para la investigacion de mercados en Latinoamérica , 12 Kite Lab Group S. de R.L. de
C.V. p.45
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De tal manera, es posible que las asociaciones productoras estén legitimadas para

solicitar el registro de una marca colectiva.

Una cuestion relevante radica en establecer si AGAVE puede ser solicitada para
registro como marca colectiva por parte de alguna de estas asociaciones.

Para ello es necesario determinar si una palabra que describe un producto, como es
la palabra Agave ha adquirido distintividad, esto es, si AGAVE es ahora un signo
distintivo apto para ser registrable como marca colectiva “AGAVE”.

En el Derecho de Marcas Mexicano la distintividad adquirida estd establecida en el
articulo 15.1 del Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad
Intelectual relacionados con el Comercio el cual establece que cuando los signos no
sean intrinsecamente capaces de distinguir los bienes o servicios pertinentes, los
Miembros podran supeditar la posibilidad de registro de los mismos al caracter
distintivo que hayan adquirido mediante su uso.

3. ¢éComo se relaciona este estudio con la generacion de
derechos para registrar una marca colectiva?

El presente estudio de mercado deberd definir si AGAVE ha adquirido distintividad
ya que el publico consumidor, en términos generales lo asocia con bebidas
alcohdlicas, y en particular con aquellas como el Tequila.

Como lo menciondbamos, aunque AGAVE puedar ser considerada en un principio
como un término descriptivo ya que informa al consumidor de la materia prima del
tequila, entre otras denominaciones de origen como el mezcal, la bacanora y el
sotol, el uso que de dicho término han realizado los miembros de las asociaciones
de productores de dichas bebidas alcohdlicas ha conseguido que el término AGAVE
adquiera suficiente fuerza diferenciadora como para ser apta para constituir una
marca colectiva, lo anterior puede ser probado a través del presente estudio de
mercado.

=

Este estudio es imprescindible para demostrar que el uso que se ha hecho del
término empleado da caracter distintivo de AGAVE.
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Este estudio tendra que acreditar que AGAVE puede ser solicitado su registro como
marca colectiva ya que este término ha adquirido, para los productos que ampara,
un caracter distintivo como consecuencia del uso que se ha hecho de la misma, toda
vez que se trata de un signo que esta arraigado en el mercado, de tal forma, que,
pese a ser indicador de la materia prima, el publico consumidor lo distingue y no
tiene duda acerca de cual es el producto y cual su origen empresarial.

Cabe destacar que los términos empleados para referirse al Tequila y el Agave
fueron estandarizandose con la publicacion, por parte de las autoridades
respectivas, de las Normas de Calidad como la del 11 de Febrero de 1946 que
establecia que el Tequila era el aguardiente de mezcal obtenido del Agave azul
Tequilana Weber. Asimismo se definieron las especificaciones de calidad para dos
tipos de Tequila, el Tequila A o natural y el B, Afiejo, tal como se muestra en la Tabla
2 a continuacion.

Tabla 2. Especificaciones de Calidad para el Tequila de la norma de
Calidad (1946)

PIPO “A” TIPOQ "B

Centidades expresadas en gramos /1 ]
) Minimo Mdximo Minimo Méximo
0.930 9

gidad a 162C .. .0 v ar vk ae e i 0.937 0.037 0.900
EERRO j&luchblicu Aparente (G. A. A) 448 49.56 44.6 46965
Grado "Alcohélico Real (G. A. R.) .. 4560 50.0 465.0 0 .
Tixtrooto SGCO s s s ss +0 se - 0.2 [).83 0.6 6.20
C‘.‘nizﬂ,ﬂ ek, B8 B4 B b 24 rE 18 8B e 0-04 0-16 0.0‘ 0-32 *
Azdeares (previn inversldn) v se oo === — 0.46 6.40

L.as Slgulentes determinaciones
sa rofjeren o mg en 100 ml de alco-
hol anhldro.

-

Acidoz total (en acético) .. e .o 80 240 100 240 ;
Acitoz VOILLIL (on MOGIE0) +s v oo 40 190 100 212
Acider fija (en wcétioo) v +o oo o 2.5 a0 2.8 22,5 !
Fateres (ocetnto do etllo) oo v 4o s 30 190 30 136 '
Alcoholeg Superiores es oo sa as o2 L6O 646 238 628
Aldeh]A0B .. ve s o 80 aa as 48 s 0.hb 2.0 1.5 1.6
Fuﬂfu!‘oil se AR 8P v @8 SR S b b 0‘20 1:80 0.65 1-50
Coeficlentos: :
No nlaohol .. «. «v ve se ss s «. 480 R16 3 926 )
Suma elcoholes superioresa mds ?lltﬂ 178 876 | 2170 695

ros ;
Relacién de alcoholes superiores os- 1.9 48 ] 10 /

(teres

Do oxldacidn .. . .. . L. o e e ,._H,,l 80 19 40
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A nivel comercial la asociacidon entre el Tequila y el Agave, bajo sus diferentes
acepciones, se puede encontrar en publicaciones en periddicos de Jalisco, como el
reconocido y prestigiado Informador de Guadalajara el cual registra referencias de
ello como las siguientes:

1.

El 22 de Marzo de 1929, se publica una nota en la que el Sr. Ernesto A.
Orendain habla sobre el cultivo del Maguey y la fabricacion del Vino Tequila.

. EI'7 de Febrero de 1930 se publica una nota en donde se menciona que uno

de los cultivos que se promovera en el Estado de Jalisco es el del Agave o
Mezcal de Tequila.

El 14 de Noviembre de 1934, se publica una nota en donde el Sr. Indalecio
Nufiez da una platica en la que vincula a la planta de Agave con la elaboracion
de Vino Tequila.

El 15 de Septiembre de 1955 también se menciona una nota de Tequila Sauza
hablando del Agave Mexicano y el Tequila.

. Se tienen registro de la empresa Tequila Herradura que vinculaba la

produccion de Tequila con el Agave Tequilero, el 2 de Febrero de 1971.

A nivel comercial, el impulso mas fuerte a la asociacidn entre los términos Tequila y
Agave inicié a partir del 17 de Septiembre de 1972 en el que la empresa Tequila
Herradura, S.A. de C.V., publicé en el Informador una nota en donde comunica al
Comercio y Publico consumidor que la Secretaria de Industria y Comercio a través de
la Direccidon General de Normas y atendiendo a su solicitud, en un oficio S.I.C. 15-1-
182 Exp. 15476 comisiona con fecha 10 de Abril del afio en curso un Inspector

permanente en la fabrica para verificar que el Tequila es elaborado 100% de Agave
Tequilero.

A partir de ese momento, en ese mismo periddico, la misma empresa, otrds

empresas tequileras, uniones agricolas, la Cdmara Regional de la Industria Tequilera,
como se conocia en aquel entonces, realizaron publicaciones en donde asociaron los
términos Tequila y Agave, y asi lo difunden al publico en general.
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Las empresas mas grandes de aquella época, en términos de sus volimenes de
produccion, como Tequila Cuervo S.A. de C.V. y Tequila Sauza S.A. de C.V., también
realizaron publicaciones en los medios, notas que vinculaban la produccién del
Tequila con el uso del Agave tequilana Weber variedad azul en su fabricacion, por lo
que los consumidores siguieron estableciendo una asociacién entre los términos
Tequila y Agave.

Adicional a lo anterior, las empresas Tequileras, también han utilizado la asociacion
entre el Tequila y el Agave en su informacion comercial y como ejemplo de ello
tenemos las etiquetas de muchas marcas de Tequila, facturas, campaiias en medios
de comunicacion y material promocional, las cuales muestran representaciones
graficas de la planta de Agave, asociadas con el Tequila y en particular a sus marcas
especificas, invirtiendo para ello grandes sumas de recursos econémicos.

Sumado a este esfuerzo, las autoridades e instituciones encargadas de la
certificacién y verificacion del Tequila, como el Consejo Regulador del Tequila y de la
promocion y difusion del Tequila, como la Cdmara Nacional de la Industria Tequilera,
han contribuido a promocionar la vinculacion del Tequila y el Agave a través de una
gran cantidad de programas, eventos culturales, exposiciones, presentaciones y
catas en México y en el extranjero por lo que hoy en dia los consumidores en
México y en muchos paises en el Mundo asocian al Tequila con el Agave.

También es importante sefalar que la comunidad educativa, cientifica y tecnoldgica
ha contribuido de manera importante a la difusién de los términos Tequila y Agave
a través de publicaciones en revistas nacionales e internacionales, libros, congresos,
conferencias, simposios y eventos técnicos y cientificos, programas docentes,
proyectos de investigacidn tanto en México como en el extranjero.

Es por ello que el presente estudio de mercado tiene por objeto determinar si la
asociacion en la mente del consumidor mexicano entre el término Agave y Tequila
es suficiente para acreditar la distintividad adquirida o sobrevenida y en
consecuencia acreditar la generacion de derechos de propiedad industrial para
obtener el registro de una marca colectiva. /

Ve
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ll. Objetivos

e Determinar las asociaciones espontaneas que se desprenden del vocablo
AGAVE entre el consumidor mexicano

e Entender cudles son las bebidas alcohdlicas que el consumidor mexicano
asocia al vocablo AGAVE

e Conocer cudles son los atributos que el consumidor mexicano pondera al
momento de seleccionar un Tequila

e Analizar la reaccidn del consumidor mexicano ante un ejercicio de compra de
Tequila

10
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lll. Metodologia

1. ¢éQué tipo de metodologia se aplico en el
estudio?

Para el presente estudio se aplicaron una metodologia ad hoc con la finalidad de
entender las asociaciones espontaneas del vocablo AGAVE.

Se levantaron un total de 2500 entrevistas a consumidores mexicanos, a nivel
nacional con la finalidad de que la muestra fuera suficientemente sélida para
obtener resultados extrapolables al universo poblacional (hombres y mujeres de 18
a 60 afios, compradores de Tequila en el Gltimo afio, pertenecientes a los Niveles
Socioecondmicos® AB/C+, C, D+ y D) con un error muestral al 2% con 95% de
confianza; el detalle para el calculo de la muestra se explica posteriormente.

La duracion de la entrevista fue de 20 minutos y en caso de que la persona usara
lentes de contacto o armazon era indispensable que los tuviera puestos, para asi

poder ver con claridad los materiales® que se usaron de apoyo para la encuesta.

Las entrevistas se levantaron en papel y ldpiz, cara a cara en los hogares de los
entrevistados.

A continuacion detallamos la metodologia:

77
%

? El nivel socioecondmico es una segmentacién del consumidor y las audiencias que define la capacidad econdmica y social de un hogar. En México

el Nivel Socioeconomico se mide a través de la regla AMAI 10X6.

* Mismo que se pueden encontrar en la seccion VII. Materiales

12
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A. Metodologia de De la Riva Group®

En esta seccion se usd cuestionario estructurado con preguntas abiertas (respuestas
espontaneas del consumidor) y preguntas cerradas (se muestra una tarjeta® con las
posibles respuesta a la pregunta para que el entrevistado elija la respuesta que
mejor refleje su opinién).

La finalidad de la metodologia de De la Riva es conocer habitos generales del
consumidor mexicano sobre las bebidas alcohdlicas (preguntas cerradas), las
asociaciones al vocablo AGAVE (pregunta abierta, para evitar cualquier sesgo y
permitir que la asociacion fuera libre y no inducida) y los principales atributos que la
gente considera al momento de comprar un Tequila.

2. ¢Como se calculan los Niveles Socioeconémicos?®

Como se menciond anteriormente, se entrevisté a gente de los Niveles
Socioeconémicos AB/C+, C, D+ y D, mismo que se calculan mediante un indice que
clasifica a los hogares en seis niveles, considerando nueve caracteristicas o
posesiones del hogar y la escolaridad del jefe de familia o persona que més aporta al
gasto. El nivel socioeconémico representa la capacidad para acceder a un conjunto
de bienes y estilo de vida.

" Credenciales de la empresa disponible en la seccion VIII. Curriculum

> Se pueden encontrar las Tarjetas en la seccién VI, Materiales punto 2. Tarjetas
? ranse - Fuente: "Los Niveles Sociceconomicos y Ia distribucion
[ e

Y7 delgasto” Henbertolopez Romo Noviembre 2009
6 " (http:ffwww.amai.org/niveles.php)

13
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3. Obtencién de la muestra

A. ¢Por qué es fundamental el disefio estadistico?

Dentro del desarrollo de las metodologias, una de las actividades fundamentales es
el disefio estadistico.

Dado que este caso de estudio se llevard a cabo a través de una encuesta, no se
levanta la informacién en el total de las viviendas del pais, sino en sdlo una muestra
de ellas (representativa y extrapolable a la poblacién estudio), es necesario
determinar un procedimiento de seleccidn tal que, a partir de esa muestra, pueda
inferirse lo que esta ocurriendo en todo el universo de estudio.

Debido a que no toda la poblacién mexicana es objeto de estudio se acoté el
universo a personas con el siguiente perfil:

Compradores de Tequila en el tltimo afio

Hombres y mujeres de 18 a 60 afios

Pertenecientes a los niveles socio-econdmicos AB, C+, C, D+y D
Habitantes de zonas urbanas

Universo de estudio

N

14
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Unidad de seleccidn: Viviendas

dIr

de la Riva group IMDUSTRIA TEQUILERA

Dicho proceso comienza desde la seleccidn de agrupamientos de viviendas hasta la
seleccion de cada una de ellas, haciendo uso de técnicas probabilisticas aplicadas a
un universo segmentado en estratos y reordenado en conglomerados.

Previo a la seleccion de la muestra se deben llevar a cabo una serie de actividades.
Debido a que no se cuenta con una lista completa de todos los elementos del
universo de estudio es necesario conformarla, para lo cual se determinan las
unidades de muestreo, que son los elementos de la poblacidn susceptibles a ser
seleccionados y en los que sera dividido el universo de estudio.

Una segunda tarea es garantizar que los resultados del estudio sean representativos,
para ello, el numero de elementos a entrevistar debe ser suficiente y toda la
poblacion debe tener oportunidad de pertenecer a la muestra.

Asimismo, todos los sectores que la integran deben estar representados en ésta, lo
que requiere que las unidades de muestreo se agrupen de acuerdo a caracteristicas
similares. Con esto de forman los conglomerados.

La confiabilidad de la informacidn del estudio se sustenta en un disefio
probabilistico’, el cual garantiza, atn sin visitar todas las viviendas del pais, la
validez de la informacidn para todo el universo de estudio.

El disefio muestral del estudio responde a la informacion que debe generar, en
cuanto a la cobertura geografica, unidad de observacion y de andlisis de poblacion
en estudio. A continuacidn explicamos cada uno de ellos.

Cobertura geografica: La encuesta esta disefiada para dar resultados a los siguientes
niveles:

e Nacional o

e Area Nielsen®

Unidad de observacion: El hogar
Unidad de analisis: Poblacion residente en las viviendas seleccionadas

" Usado por INEGI para sus disefios muestrales
® Nielsen es una Agencia de Investigacion de Mercados que hace una division de los estados de la Republica Mexicana por su ubicacién geografica.

15
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Usando muestreo aleatorio simple, se eligieron las siguientes ciudades dentro de
cada una de las Areas Nielsen,

Baja Californial

AREA 1 “Noroeste” y R
4% AREA 2 “Noreste” '
3> AREA3 "“Bajio”

AREA 4 “Centro” ,E@, / : <
B AREAS5 “Valle de México” B G S O

AREA 6 “Sureste” . i L )

16
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El cuadro siguiente detalla el tamafio de la muestra por ambito,

~ Area El Estado Ciudad Muestra |

) | |

, : : i Tijuana 105

Areal Baja California Norte g
Mexicali 66
’ Monterrey 137

Nuevo Ledn
: Guadalupe : 85
Area 2 :
\ Chihuahua 86
O T VELITE] . ’

Ciudad Judrez 145

Guadalajara 206
Jalisco

Zapopan 147
Le6n de los Aldama 156
Atizapan de Zaragoza 60

Cuautitlan Izcalli 62
Ecatepec de Morelos 201
Estado de México Naucalpan de Juarez 101
Tlalnepantla de Baz 84
Netzahualcéyotl 141

Toluca 88

Cuauhtémoc 47

Venustiano Carranza 39

Benito Juarez 39

Gustavo A. Madero a7

Distrito Federal Coyoacan 34
Alvaro Obregén 22

Tlahuac 12

Xochimilco 10

Magdalena Contreras 9

Veracruz 87
Veracruz o gs
; alapa
Area 6 P
Merida
Villahermosa %

17
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G. Referencias

www.inegi.gob.mx

IRIS-SCINCE Il Conteo de Poblacién y Vivienda 2005

Xl Censo de Poblacion Vivienda 2000

Conteo de Poblacién y Vivienda 2005

Véase Hasen, M.H. Horwitz, W.G., Simple Survey Methods and Theory, (1953)
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1. Metodologia de De la Riva Group

A. Dinamica de las bebidas alcohdlicas

a) Lugar de compra frecuente

La pregunta que se formularon en esta seccién, es una pregunta cerrada’ en donde
se le muestra a las personas una tarjeta con las posibles respuestas, dejando
siempre la posibilidad de responder Otro cuando las respuestas que presentamos no
se ajusten a la experiencia del entrevistado

En la siguiente grafica podemos observar que las personas acostumbran realizar la
compra de bebidas alcohdlicas principalmente en los supermercados/autoservicios,
seguido las vinaterias y tiendas de conveniencia,

Supermercados/Autoservicios 66

Vinaterias

Tiendas de Conveniencia (tipo
Oxxo, 7 eleven, etc)

Tiendas especializadas en
vinos y licores

Club de Precios (Sam's,
Costcoy City Club)

Tiendas departamentales
%
4 Base: 2500

Otro
* Respuesta Multiple [

Q.6 ¢En cudl de los lugares que aparecen en el listado acostumbra comprar
con mayor frecuencia bebidas alcohdlicas?

* [dem pagina 17
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b) ¢ Cuando fue la ultima vez que consumié bebidas

alcoholicas tales como...?

Al igual que la pregunta anterior esta es una pregunta cerrada. Si miramos la
siguiente grafica podemos ver que las dos bebidas alcohdlicas que se consumieron
de forma mas reciente fueron la Cerveza y el Tequila, ambas en un periodo menor a

los 3.3 meses.

Cervezas

Tequila

Bebidas premezcladas
Vodkanormal
Brandy

Ron

Whiskey escocés
Vodka consabor
Otros Whiskeys
Ron con sabor
Cordiales

Cognac

Ron con especias

Ginebra

Base: 2500

* Promedios: Lo consumid hace ... meses

10.3

10.4

11.3

11.7

11.8

121

121

12:2

12.2

Q7 Ahoranos gustaria conocer un poco sobre su consumo de algunas bebidas.... é cudndo fue, la iltima vez que consumis...?

21
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i) Preferencia de marca de Tequila

A las personas que respondieron que habian consumido Tequila se les pregunto
la marca y el 26% de las personas que consumid Tequila la ultima vez tomd
Jimador

Base: 2490

Marcas de Tequila que
consumiod en esa ocasidon

Jimador
Cabrito
Tradicional
José Cuervo
Cazadores
Corralejo
100 Afos “
Azul -
Rancho Escondido
Herradura
DonJulio
Dan Ramén
Jimador Reposado

Hornitos

Otros

Q70 ¢Qué marca de tequilaera?

22
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c) Preferencia por tipo de bebidas alcohdlicas
Cuando a las personas se les da la posibilidad de elegir cudles serian sus tres
primeras opciones de bebidas alcohdlicas para consumo personal vemos que el

Tequila se encuentra siempre encabeza la lista de la primera y segunda opcion.

El 33% de las personas consumiria Tequila como primera opcidn, y el 43% lo
consumiria como segunda opcion.

Base: 2500

Cerveza33%

20

Tequilad3%

Tequila 33%

2 o
@ Lugar Lugar : @ Lugar
Cerveza  13% Teuia 43% Tequila 33%
¢ Tegquila 13% Cervers 17% Cervera 27%
Wihiskey 10% Brandy 10% Whiskey 8%
Olros 435 0o, } L Otroy 2 3%

Q 15 Del listado de bebidas que le muestro a continuacion, por favor indiqueme ¢cudles son sus tres primeras opciones si tuviera
que elegir que tomar?

23




5 2

TEQUIL“
de la Riva group INDUSTAIA TEGUILERA

R )

B. Dinamica del Tequila

Al analizar la composicién de la muestra observamos que los compradores de
Tequila se concentran principalmente entre los hombres de 18 a 44 afios
pertenecientes a los niveles socioecondmicos C y D+, como lo indica la tabla 2.1.

-m-wwwﬂwn---n
; Mujer

anos anos anos anos anos

Bases: 2500 1,369 1,131

R g %

.Los consumidores mexicanos declararon comprar Tequila con una frecuencia
promedio'® de 10.52 veces al afio y lo consumen 15.04 veces al afio, es decir, poco
mads de una vez por mes.

Frecuencia

Frecuencia
promedio promedio
de compra de consumo
Q12 ¢éCon qué frecuencia acostumbra consumir Tequila? Q 13 ¢éCon qué frecuencia acostumbra comprar Tequila?

N

o

0 v & = & & . = “f E
¥ Pregunta cerrada donde se mostré una tarjeta de frecuencia que va desde diario hasta con menos frecuencia de una vez por afio, se analizan las
respuestas de todos los entrevistados y se calcula un promedio global.

24
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a) éComo se consume el Tequila con mayor frecuencia?**

Los consumidores mexicanos consumen el Tequila mayormente mezclado con
refresco de limén/toronja (65%), seguido de solo, en un caballito (45%)

Base: 2500

%
45% ‘!

11%

12%

6%

-~

1%

| W
1
| Ha i
13% '
@

. Mezelado conrefrasco de liman, toronja (spritelseven upisquiit) - 65% @

. Mezelado con refresco de sabor (naranja, manzana) 4%

A A B B R e B R SRR

Wi 21200004000 M8 s, | 5%

BEAT e st i
R LT e e

Q 14 £Qué frase en la tarjeta describe mejor la forma o formas en las que acostumbra consumir tequila? /

" Pregunta cerrada en donde se muestra una tarjeta con las opciones que aparecen en la tabla que se muestra en esta pagina
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b) éQué variedad de Tequila prefieren los consumidores
mexicanos?

Entre el Tequila reposado, afiejo y blanco el Tequila reposado es la variedad que
eligen en su mayoria (76%) los consumidores mexicanos.

Q 16 ¢Qué tipo de Tequila es el que Ud. prefiere: reposade, aiiejo 6 blanco?

26
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c) éCuales son los atributos que el consumidor mexicano
considera al momento de comprar Tequila?

Se le presento a los entrevistados un listado de 10 atributos para que los calificaran
en importancia’’, una vez realizados el ejercicio tenemos que los principales
atributos que la gente considera al momento de comprar un Tequila son “Sabor
agradable” y “Buen precio”

Base: 2500
%

Sabor agradable 14%
Buen precio 12%
Aroma agradable 10%
Bebida tradicional mexicana I 10%
No deja resaca 10%
Ideal para mezclarse con otros bebidas 9%

Ideal para tomarse solo - 9%
Color agradable - 9%

Presentacion atractiva _ 9%
Lo tomo por costumbre h 8%

Q 17 De los atributos que le muestro a continuacion, ;cual considera mas importante y cuél menos gt
importante al momento de comprar tequila?

" Se utiliza el métedo Max Diff que es una analisis estadistico para calcular importancia

27
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C. Asociaciones

Las preguntas que se formulan a continuacion son preguntas abiertas, es decir, se
formulas y la gente las responde de forma espontdnea, esto para evitar sesgos y
tener una representacion real de lo que opina la poblaciéon entrevistada.

a) Cuando usted escucha la palabra AGAVE, é¢en qué piensa?

Las personas en su mayoria (68%) asocian el AGAVE con las bebidas alcohdlicas, en
su mayoria Tequila, es decir, el 55% de las personas asocian de forma espontanea el
AGAVE con el Tequila.

Baose: : : : 2500 7

Tequila 55
Bebidaalcoholica . 10
Mezcal 5
Licor 3
Vino 2
Otro 5
Planta de maguey 27
La plantacon la que se hace el tequila 11
Enelcampo/ Sembradios 6
Oouo 2
Jaliscof/Guadalajara

Otro 2
Destiladora 1
Otro 1

Multiplicidad 1.46

28
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b) éCuando usted escucha la palabra AGAVE, en qué bebida(s)
alcoholicas piensa?

Al preguntar directamente la asociacién entre AGAVE y bebidas alcohdlicas
vemos que casi el 100% de la muestra responde Tequila, por lo que podemos
inferir que hay una relacién directa entre el AGAVE y el Tequila

Bases: 2500

Tequila (sin especificar)
Jimador 10
Cabrito 1
Jose Cuervo

Tradicionals/e

Cazador ?
Otros 12
Mezcal g s . -- 11
Marca de destilado de agave

Destilado

Pulque

Rancho Escondido
Otros

P BN P e

Multipiicidad 1.39
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2. Razones de eleccion del Tequila en el consumidor
mexicano

Las principales razones de eleccion hacen referencia al sabor del producto

Diferencias significativas al 95% A B C

Bases: B 329 R 262 : 229

Buensabor/Sabe rico 38 4?2 39
Saborsuave/Ligero 31 35¢ 23
Saborfuerte 11 10 9
Otro : 13 : 9_ 14
Noraspa 8 9 7
No hace cruda/Resaca 8 11 6
Noestan fuerte 5 6 6
Noemborrachatanrapido 2 4 3
Otro 2 _ 4 2

i L ; . - . ! V. CLAB

Econémico 20 13 31a8
Escaro - 1 -
Eselque siempre compro/Costumbre 6 6 7
Otro : : 6 4 6
Buena marca/Marca conocida 8 6 3
Otro 1 1 =
Buenapresentacion 4 . 3 1
Botellallamativa/Botellaredonda 3 1
Otro 1 - 1

Q 4a ¢Por qué razén o razones eligio... INSERTAR MARCA DE TEQUILA MENCIONADA EN Q.37
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Diferencias significativas al 95% A B c

Bases:

Calidad
Buentequila
Otro

Porel color 4 2 3

Esreposado 4 - 2

Es mas afiejado que otros 1 2 1

Porsertequila 3 4 2

Porsucontenido 5

Qda ¢Por qué razdn o razones eligié... INSERTAR MARCA DE TEQUILA MENCIONADA EN Q.3?
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3. Razones de eleccion de otra bebida diferente al
Tequila en el consumidor mexicano

Aqui se pregunto a las personas que no eligen un Tequila cuando se les pide que
compren Tequila, las razones por las cudles consideran que el producto que
eligieron es un Tequila; las principales razones de eleccion de otras
marcas/productos elegidos en lugar del Tequila son referentes al sabor y al origen
del producto.

TIPO DE BEBIDA

_agave S

Diferencias significativas al 95% A B C D
Bases: 297 161 145 107
Sabe a tequila 19 13 19 19
Por el sabor 17 19 23 23
Sabor suave/Ligero Sc 4cp 14 11
QIro : _ | . v L =

o a.gave i o bl T .
Es de maguey 5
Otro g - _ 1 - -

[
—_
1

: S s ot ) : L0 i\fb'. 5
Por la botella 11 25ac0 12 11
Por la etiqueta 7 6 - -
Otro 5 4 1 =

Por el color 20c¢ 28¢ : 7 ' 17c
Me han dicho que es tequila . 78
No se mucho de licores/Me confundo

Por el nombre/Nombre popular
Asilo conozco/Por marca

R N
[ R oY)
I

Q.50 ¢Por qué considera que... INSERTAR MARCA MENCIONADA EN Q.3 QUE NO SEA UN TEQUILA es un tequila?
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TIPO DE BEBID Wil
agave
B

Diferencias significativas al 95% A C D
‘ Qases: _ 297 161 Bl i 145 i _ 10_7

Por la irhagen
Bebida con alcohol

Raspa al tomarlo 2 3 6
No deja resaca/No deja cruda 1 - 72 1
Me pone alegre/Me emborracha 1 - 3 2
Otro 1 1 3 e

zos

Por el olor
Por su buqué

B

Q.5a éPor qué considera que... INSERTAR MARCA MENCIONADA EN Q.3 QUE NO SEA UN TEQUILA es un tequila?
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V. Conclusiones
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V. Conclusiones

e Actualmente cuando a los consumidores mexicanos se les pregunta en qué
bebida alcohélica piensan al escuchar la palabra AGAVE 97 de cada 100
entrevistados la asocian al Tequila.

e Los consumidores que llegan a elegir un Destilado de Agave en lugar de un
Tequila lo hacen porque tiene un sabor parecido al Tequila y porque es de
Agave.

o lgualmente las personas que compran destilado, cuando escuchan la palabra
Agave, la asocian principalmente a la categoria de los Tequilas.
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Cuantitativos

» Enfender si se diferencian o no, y en que aspectos, los
conceptos tequila, destilado de agave, licor de agave, 100%
agave, reposado, anejo y blanco:

e Descripcion de estos términos desde el punto de vista
de los consumidores o responsables de puntos de
venta y consumo: qué significan, caracteristicas que
los describen, beneficios, ventajas y desventqgjas,
elementos positivos y negativos.

e COHmo se han enterado de estos términos.

» Qué tanto se fijan en la existencia de estos férminos al
decidir la compra o consumo.

e Cudles de ellos impactan mads en la decision de
compra y porqueé.

* 5Alguno de ellos afecta para bien o para mal la
imagen del tequilae
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CIUDADES POR AREAS NIELSEN

AREA 2 “NORESTE”
Monterrey
Tampico

AREA 3 “BAJIO”
Aguascalientes
Ledn
Guadalajara
Colima

AREA 4 “CENTRO”
Querétaro
Puebla

AREA 5 “VALLE DE MEXICO”
Ciudad de México

AREA 6 “SURESTE”
Villahermosa
Mérida

Distribucion de la Muestra (1)

T

e e T T e T e ey

T D e e T P e

AREA
2

B

_7




y A Distribucion de la Muestra (2)

. Cuantitativos

AREANIELSEN GIUDAD GENERO

Monterrey

A2 “Noreste”

Tampico o BT

‘Aguascalientes
9 : Hombres

Guadalajara

A3 “Bajio”
; Colima

-

Leon

Querétaro

A4 “Centro”

Puebla = BJA\D)

- 5 _“Va”IIe Ls Ciudad de México 18-30 afnos
Meéxico

31-45 anos
Villahermosa
A 6 “Sureste” Mas de 45 arios
Mérida

n-=

n=
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De las siguientes bebidas,
;cuales suele usted consumir?

Cerveza

Tequila

Brandy - 33%

Vodka 31%
Whisky 31%

s =

Mezcal 19%
y
Charanda 4%
14

Sotol 2%

Bacanora ' 2%

e s A

¢ Cuantas veces al mes
suele consumirlas?

Tequila
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Wequila
Si le menciono la palabra : Si le menciono
é.con qué bebidas alcohdlicas la asocia? ¢icon qué bebidas alcohodlicas la asocia?

rocuts N " e
4y | ' 9%
Mezcal 4%
Pulau

2%
Pulque 1% 4 1%
i /0

4 Ninguna
No sabe 2%

No sabe
tras . 14% tra

L 10 n 1

Sile meﬂc?cy‘o 3
scon qué bebidas alcohdlicas la asocia?

7/
Tequila 37%

Mezcal ' 6%
Primera Mencion Whisky ' 3%

Ron 3%

p
- 3%
Ninguna i

'1"0
No sabe 15%

33
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. Bebsdas alcohdlicas asociadas a los conceptOS' “Agave' ‘Destilados

R L

Si le menciono la palabra

de Agave’

U810 U S W13 T 5 - B o Ve

¢.con qué bebidas alcohdlicas la asocia?

Tequilas /_' R S S B 93%

Derivados de Agave
Otras bebidas
Preparados con tequila
Preparados sin tequila . 6%
Rones 6%

Brandys = 4%

Licores y cremas " 1%
Otras ' 4%

L 1®

Total de menciones
—porcentajes de
casos

9%

n

26%

Preparados con tequila
Preparados sin tequila

45%

30

Si le menciono

scon qué bebidas a
Tequilas

’

Derivados de Agave

Otras bebidas

Licores

Rones .

‘Licor de Agave’ (Netos)

Si le menciono

~ Tequila

écon qué bebidas alcohdlicas la asocia?

Tequilas
Derivados de Agave
Otras bebidas
Preparados con tequila [l 8%
Rones 8%
Preparados sin tequila 6%
Brandys [if 6%
Licoresy cremas @ 29
Ninguna [ 1%

No sabe 8%

Otras ' 4%,

lcohdlicas la asocia?

53%
28%

- 25%
- 12%
0%

7%
6%

Brandys [l 5%

Cremas §
Ninguna
No sabe

Otras '

[}

4%
3%
15%
5 D/O

10 0 1] AL 50

Respuesta Multiple Espontanea

§ 22%

20

40%

74%
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| TEQUILA (SIN ESPECIFICAR)
| JIMADOR

| TEQUILA REPOSADO
' 100 ANOS

TEQUILA ANEJO
CORRALEJO

| CAZADORES

| HERRADURA

' DON JULIO

- TEQUILA BLANCO

| SAUZA

| CASCO VIEJO

| CABRITO

' CUERVO

' HORNITOS

' MARGARITA

| NEW MIX

| CHARRO NEGRO

' CUCARACHA

| MUPPET
CHARRO NEGRO

OTROS PREPARADOS:

Tequila Sunrise, Torito, Bull, Petroleo,
Banderitas, 7 Mares

n=

NETO PREPARADOS DE TEQUILA = 9%

4
4
3
3
2
2
2
2
2
2
1
1
1
1

OTROS TEQUILAS:
Viva Villa, Centenario, Tequila Azul, Jarana,
Don Ramoén, Tequila de Jalisco, Don Porfirio,
Torres, Tequila Joven

n=

NETO TEQUILAS = 93%

Respuesta Miultiple Espontanea
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Cuantitativos

CUBA

Licor Natural

VAMPIRO

| Tequila Aimendrado

MEDIAS DE SEDA

| Licor Dulce

MOJITO

Licor de Guayaba

OTROS PREPARADOS:

Paris De Noche, Piia Colada, Michelada,
Desarmador, Terminator, Sex And Beach,
Zorro, Alfonso Xlll, Tom Collins, Ruso

Licor de Agave

| Tequila de Frutas

Anis

n=

NETO PREPARADOS SIN TEQUILA = 6%

| Crema de Agave

Crema de Tequila

. Crema de Mezcal

F Cremas de Licor

NETO LICORES y CREMAS= 1%

Respuesta Multiple Espontanea




RON (SIN ESPECIFICAR)
BACARDI :

NETO RONES = 6%

' BRANDY SIN ESPECIFICAR

| OTROS BRANDYS:
. Presidente, Azteca de Oro, Viejo Vergel, Solera
| Don Pedro

NETO BRANDYS = 4%

Respuesta Miltiple Espontanea




% Bebidas alcohdlicas asociadas a la palabra ‘Agave’ (Desglose)

. Cuantitativos

asocia?

Pulque

| Charanda | [SeioLr

Aguamiel | | BACANORA
| Vinos .| TONAYAN
Alcohol " [ =

| OTROS DERIVADOS:

Aguardiente ' Tuxca, Miel de Agave, Destilados de Agave

OTRAS:

| Jerez 3 Coronas, Cerveza, Ponche, Caribe
. Cooler, Tejuino

n=

NETO OTRAS BEBIDAS = 45%

NETO PRODUCTOS DERIVADOS DEL AGAVE = 26% CANITA
| CABALLITO

| OTROS:
| Agave Azul, Huitzila, Agavero, Buque, Diaos
| Bace, Unilina, Aguarras, Monterrey

n=

NETO OTROS = 4%

Respuesta Multiple Espontanea
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Cuantitativos

TEQUILA {SIN ESPECIFICAR)

. JIMADOR

TEQUILA REPOSADO

' 100 ANOS

TEQUILA ANEJO

CORRALEJO

CAZADORES

HERRADURA

DON JULIO

TEQUILA BLANCO

| SAUZA

| CABRITO

CUERVO

4
4
2
3
2
2
1
2
2
1
1
1

HORNITOS

i

OTROS TEQUILAS:
Viva Villa, Centenario, Tequila Azul, Don,

‘Jarana, Ramon,, Torres, Tequila Joven, Rancho |

Escondido, Casco Viejo, Tahona, 3 Reyes

n=

% Bebidas alcohdlicas asociadas al concepto ‘Destilados de Agave’
e '

e

LR PN I sy 2
e~y ML hahirda alranhAlira
6\.5\-6’\.‘4‘ yu ouuuﬁS G--C'\J'.'.VLJVGS i

OTROS PREPARADOS:
New mix, Charro Negro, Perro salado,
Banderitas, Submarino, Compadre, Tequicana,
Tequila Vértigo

n=

NETO PREPARADOS DE TEQUILA = 8%

NETO TEQUILAS = 74%

Respuesta Miiltiple Espontanea




Bebidas alcohodlicas asociadas al concepto ‘Destilados deAqave

(Desglose) " equila

| Licor Natural
VAMPIRO Licor de Guayaba
MOJITO Licor de Agave

OTROS PREPARADOS: .| Licorde café

Medias de seda, Sex and beach, Zorro,, Tom | Tequilade Frutas
- Collins, Ruso i | |

NETO PREPARADOS SIN TEQUILA = 6%

Crema de Agave

| Cremade Tequila

Crema de Mezcal

| Cremas de Licor

NETO LICORES y CREMAS= 2%

Respuesta Miultiple Espontanea




% | Bebidas alcohélicas asociadas al concepto ‘Destilados de Agave
Cuantitativos : i (Desglose) '

o 1 A e g T e e

Si le menciono

RON (SIN ESPECIFICAﬁ) :
BACARDI '

NETO RONES = 8%

BRANDY SIN ESPECIFICAR
DON PEDRO

OTROS BRANDYS:
Presidente, Azteca de Oro, Viejo Vergel

NETO BRANDYS = 6%

Respuesta Miiltiple Espontanea




Bebidas alcohdlicas asociadas al concepto ‘Destilados de Agave’

s = (Desglosej . = " equiln

| MEZCAL | Pulque

soToL | Charanda
| TONAYAN o | - Aguamiel

OTROS DERIVADOS: ;j . Vinos
Bacanora, Tuxca, Miel de Agave, Destilados de ! . Alcohol
. Agave, Bulilnga | -

| Cerveza

| Aguardiente

NETO PRODUCTOS DERIVADOS DEL AGAVE = 40% OTRAS:

| Cerveza, Ponche,, Tejuino, Sangrita

= NETO OTRAS BEBIDAS = 22%
| CANITA

CABALLITO

OTROS:

| Las Garzas, Relicario, S.L.P., Huitzila, Panal,
| Lechuguilla

NETO OTROS = 4%

Respuesta Multiple Espontanea
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Bebidas alcohdlicas asociadas al concepto ‘Licor de Agave’

Cuantitativos

S Bdlosg o

Si le menciono

| TEQUILA

s~ Aile hahicda
g,vC‘-. n.,_‘-:‘.&e pepliaas

PALOMA

| JIMADOR

| MARGARITA

CORRALEJO

| MUPPET

HERRADURA

CUERVO

TEQUILA ANEJO

OTROS PREPARADOS:

New mix, Charro Negro, Perro salado, T.
Sonrise, Submarino, Compadre, Tequicana,
Tequila Vértigo

HORNITOS

n=

OTROS TEQUILAS:

100Anos, Reposado, Don Julio, Cabrito,
Centenario, Rancho Escondido, Tequila
blanco, Tres Charros, Jalisco, Azul, Jarana

n=

NETO TEQUILAS = 53%

NETO PREPARADOS DE TEQUILA = 12%

Respuesta Multiple Espontanea




% Bebidas alcohodlicas asociadas al concepto ‘Licor de Agave’
aeEns 2 Oeeglose

hebid
LA

. LICOR DULCE

MOJITO j : ] TEQUILA DE FRUTAS

MEDIAS DE SEDA : _ . ANIS

| CUCARACHA - | Licor Natural

| PINA COLADA | | | Licor de Guayaba

' VAMPIRO | | ' Licor de Agave

OTROS PREPARADOS: | | " Licor de café

Desarmador, Terminator, Sex and Beach,

2 5 Licor de nuez
| Bloody Mary, Saltapatras, Strawberry, Pitufo,

. Alfonso XIll | | | Licor de durazno

| Licor de Fresa

' Licor de tequila

NETO PREPARADOS SIN TEQUILA = 10%

NETO LICORES = 7%

' Crema de Agave

' Crema de Tequila

Cremas de Licor

| Crema de Mezcal

CREMAS= 4%

Respuesta Multiple Espontanea



Tequila

Si le menciono

RON (SIN ESPECIFICAR)

Bacardi
‘ Baraimas

NETO RONES = 6%

' BRANDY SIN ESPECIFICAR

| OTROS BRANDYS:
| Presidente, Azteca de Oro, Viejo Vergel, Don
| Pedro

NETO BRANDYS = 5%

Respuesta Multiple Espontanea




Bebidas alcohdlicas asociadas al concepto ‘Licor de Agave’
Cuantitativos S S e (DGSQ'OSG)

1 menciono COn il nNneabi
Si le menciono scon que bebi

| MEZCAL |
SOTOL 2 ! . Pulque
. TONAYAN | | Vodka

Charanda

| OTROS DERIVADOS:

Destilados de Agave, Bulinga . Vinos

Cerveza

LT | Baileys

| Aguardiente

NETO PRODUCTOS DERIVADOS DEL AGAVE = 28% | Kalaa

= =2 NN NN ® OO

Aguamiel

| Alcohol

—

CANITA |
CABALLITO | . OTRAS:

| Ponche,, Tejuino, Sangrita
OTROS:

- Relicario, Huitzila, Panal, Zacatecano, Novela,
| Uruapan, Blanco madero, Aguarras

n=

NETO OTRAS BEBIDAS = 25%
NETO OTROS = 5%

Respuesta Miltiple Espontanea
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Diferencias percibidas entre ‘Destilados del Agave’y el
> e Tequiw

=
o

-
B

O T S T o O S BT B B S
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Tequila.

¢ Cudles de las siguientes bebidas cree usted que son
y cuales no?

Porcentaje de afirmativos

Tequila

Bacanora

Cerveza

Respuesta Miiltiple




_ Tequila_

¢ Cual es, segun usted, la diferencia entre los
. ?

DIFERENCIAS
NO SABE
EL LICOR ES DULCE
NINGUNA
 EL TEQUILA ES FUERTE

EL P.ROCE-SOI DE bEsﬁLAméN '

EL LICOR ES SUAVE
EL NIVEL DE ALCOHOL

2 EL LICOR Es DE;SAVBORES
: EL TEQUILA ES PURO
EL NIVEL DE AZUCAR

EL LUCOR ES MAS FUERTE

Respuesta Multiple Espontanea



Identificacién de bebidas con los ‘Licores de Agave’

T N I T £35S 2 A R s B e L0

T e e e A i

¢ Cuales de las siguientes bebidas cree usted que son
y cuales no?

Porcentaje de afirmativos

Tequila
Mezcal
Charanda
Ron

Sotol
Brandy
Bacanora

Cerveza

Respuesta Multiple

e e S



Denominacién de origen

Segun lo que usted sabe, ha oido o se imagina, ;qué es la
de una bebida?

: LL,_:s Sobre 1:1 _)a,ruuﬂu:s.,uj de. J:i:}gﬂ “ T

LUGAR DE ORiGEN DE DONDE PROVIENEN
a2 LUGAR DE PROCESAMIENTO DONDE LO DESTILAﬁ :
7- LA PLANTA DE DONDE LO SACAN
EL REGISTRO DEL PRODUCTO
7 SE LE DA POR CALLIBDAD

| ELPROCESODE Paonuccum e S O

SELEDAPORELGRADODEALCO 01. e

LA FECHA EN QUE FUE ELABORADO ' 1

OTRAS

NO'SABE

Respuesta Miiltiple Espontanea
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Conceptos asociados alrededor del tequila, el agave...  CUERVD

Rl S o P LR e BV A T S S 20 70 TR i e T

De las siguientes frases, segun lo que usted ha escuchado, in
cuales son ciertas

Los destilados de agave tienen
*denominacion de origen

Licor de agave es lo mismo
que tequila

Licor de agave es lo mismo
que destilado de agave

* Denominacion de Origen: Término que se aplica a algunos productos
que tienen ciertas caracteristicas por la region en la que se elaboraron
y sus procesos de fabricacion

Respuesta Miiltiple




Identificacion de Tequilas

_ Tequila__

De las siguientes marcas de bebidas alcohdlicas, segun lo que usted ha
escuchado, ;cuales de ellas son tequilas?

/
Jimador [y
Cabrito ey |
Cien Anos

Casco Viejo

Tradicional ADICIONy '

Rancho Escondido
AN ""
Gl
]|

Respuesta Multiple
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