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Ciudad de México; a 27 de septiembrede 2017

Me refiero al anteproyécto denominado Lineamnientos para el andlisis y dictamen de
permisos de publicidad para bebidus alcohélicas, asicomo a su respectivo formulario
de solicitud de exencién de manifestacién de tmpacto regulatorio {(MIR}), ambos nstrumentos
remitidos por Ja Secretaria de Salud (SSA) y recibidos en esta Comisién Federal de Mejora
Regulatoria (COFEMER) el 18 de septiembre de 2017, a través del sistema informético de la
MIR:,

Sobre el particular, una vez analizado el anteproyecto y con fundamento en los articulos 69-E,
fraccion IL, 69-G y 69-H, segundo péryafo, de la Ley Federal de Procedimiento Administrativo
(LEPA), ast como en los articulos Primero v Segundo del ACUERDO por el que se suspenden
términos por causa de fuerza mayor de la Secretaria de Feonomia y sus 0rganos

" administrativos desconcentrados el Instituto Nacional del Emprendedor y la Comision Federal
de Mejora Regulatoria, el Fideiconiiso de Fomento Minero, ProMéxico, el Centro Nacional de
Metrologia, el Servicio Geolégico Mexicano y la Procuraduria Federal del Consumidor?, le
informo la improcedencia a la solicitud de exencién de presentacién de la MIR para el
anteprovecto, toda vez que el mismo genera costos de cumplimiento para los particulares, segiin
se detalla a continuacidn,

De conformidad con lo previsto en el Anexo Unico del Acuerdo por el que se fijan plazos para
qite la Comision Federal de Mejora Regulatoria resuelva sobre anteproyectos i se da a conocer
el Manual de la Manifestacidn de Impacto Regulatorio, publicado en el Diario Oficial de la
Federacion (DOF) el 26 de julio de 2010, esta Comision considera que un anteproyecto implica
costos de cumplimiento para los particulares cuando le son aplicables una o més de las siguientes
acciones regulatorias: '

sracitn {DOF) el 20 de septiembre de 2017,
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iv. Establece demncmne:-, cla%ii(amenw, caracterizaciones o cualquier oiro término de
- referencia, que conjuntamente con otra disposicion en vigor ¢ con una disposicion futura,
afecten o puedan afectar los derechos, obligaciones, prestaciones o tramites de los

- particulares.

Conforme a'lo anterior, esta COFEMER da cuenta que e} anteproyecto establece diversas

obligaciones para los particular es, mismas que a este rgano desconcentrado no le fue posible

1dei1t1f1ca1 en ei marco jutidico vigente, entre las cuales se mencionan, de manera enunciativa
- mis no limitativa, as siguientes:

1. Artieulo Cuarto. Obligacidn de contar con permiso de publicidad, cuando ésta se realice sobre
ofertas o promociones comerciales relacivnadas exclusivamente cor el precio de bebidas
alcoholicas y se le adicione alguna frase ¢ expresion publicitaria,

2. Articulo Noveno. Requerimiento de contar con documento técnico, cuando asi lo requiera fa
autoridad sanitaria, que acredite que su contenido va dirigide a los mayores de edad.

3. Articulo Décimo. Requerimiento de comprobar, cuando ast lo requiera la autoridad sanitaria,
la edad de las personas que participen en el anuncio publicitario.

4. Articulo Décimo Tercero, Ultimo pdrrafo. Restriceién de la publicidad de hebidas alcohdlicas
de incluir referencias a personas embarazadas, asi come de que los nombres de las bebidas o
eocteles hagan atusion a beneficios a la salud.

5. Articulo Déeimo Séptimo. Obligacién, para obtener el permiso de publicidad de patrocinio,
de acreditar documentalmente el respaldo econdmico storgado a la promocién de una
persona fisica o moral o para la realizacidn de una actividad o evento, a través de una carta

" en papel membretado emitida por la persona fisica o moral que recibe el patrocinio, en la que
se detalle el respaldo que se brinda, asf como las fechas de inicio y término del patrocinio, o
bien, del convenio celebrado entre 1as partes que conforman el patrocinio.

6. Articulo Décimo Noveno. Restriccidn para los casos de publicidad de patrocinic de: 1) incluir
directa ¢ indirectamente, expresiones, ideas, imégenes, sonidos que se asocien a las
campaiias de publicidad regnlar de bebidas alcohdlicas; i) relacionarse o difundirse de forma
conjunta con la publicidad regular de bebidas aleohdlicas, o viceversa; v iii) incluir la
presencia de bebidas alcohdlicas, su marca, logotipo, emblema, empaque, envase, silueta de
envase ¢ del logotipo o promocidn de dichas bebidas.

7. Articulo Vigésimo Segundo. Obligacion de que la publicidad de bebidas alcohdlicas que se
difunda en cualguier medio de comunicacion de indique el niimero de autorizacidn sanitaria,
observando Ia ieyenda SPERMISO DE PUBLICIDAD NO.
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. todas las h 5 z
rticulares que soliciten un per ;ms{& ie pul iblicidad de bebidas
junio conl cidn de los tramites que deban ser inseritos o modificados en e‘; .
como §os cebtos ¥ he eficios que pudiera generar su nnp}ementamoz} para Ios sujetos referidos
£n esta &uma}eﬁm ello, a fin de que. dicho anieprovecto sea sometido al procedimiento de

mejora vegulatoria previs to en €l Titulo Tercero A de la LFPA.

Lo anterior, se notifica con iundamento en los preceptos juridicos inv ocados, asl como en los
artieulos 7, fracéién Iy 10, fzaccl{m 1V, del Reglamento Interior de la Comisitn Feder val de
Mejora Regidatorias,
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Sin otro particular, aprovecho la ocasién para enviarle un cordial salude.

Arentamenie
Fl Coordinador General

JULIO CESAR ROCHA LOPEZ
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